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الرسالة و  تنوع الأعمال

مقدمة
تعت�ب�ر مجموعة الم���ال والأعمال �إحدى �أهم �ش���ركات الأعمال الرائدة في دول  	

المنطقة الخليجية والعربية، على �ض���وء م�س�ي�رة �إنجازات المجموعة، منذ حوالي خم�سة 

وع�شرين عاماً، وقد انطلقت �أعمال المجموعة من المملكة العربية ال�سعودية، �إلى مملكة 

البحرين، حتى �إ�س���تقرت �إدارتها العامة في دولة الإمارات العربية المتحدة، بمدينة دبي 

للإعلام.

ير�أ����س مجل����س �إدارة المجموع���ة �س���عادة المهند����س/ عم���اد محم���د الحاطي  	

منذ ت�أ�سي�س���ها، وهو الذي و�ض���ع اللبن���ة الأولى في انطلاقتها، وبخ�ب�رات �إدارية تتجاوز 

ال���ـ 25 عاماً، قاد المجموعة بحرفية وا�س�ت�راتيجيات تطويرية ناجح���ة، وتنوعت �أعمال 

المجموع���ة وات�س���عت لتتبو�أ مكانة ريادية في العديد من القطاعات الاقت�ص���ادية خا�ص���ة 

القطاع الإعلامي، ثم تنوعت ا�س���تثمارات المجموعة في العديد من ال�ش���ركات ال�ش���قيقة 

منها القطاع العقاري، وذلك بطرح وتطوير �أول مجمع عالمي للتعليم العالي، بالإ�ض���افة 

�إلى قطاعات المقاولات والإن�شاءات وم�شاريع الطرق و�صيانة المطارات وتنظيم المعار�ض 

الإقليمية والعالمية والتي ت�س���اهم في نهاية المطاف في تعزيز خطة التنمية الاقت�ص���ادية 

بدول المنطقة..

البداية ومسيرة الإنجازات
د�ش���ن ت�أ�س���ي�س مجموعة الم���ال والأعم���ال نخبة ا�س���تثمارية من رج���ال المال  	

والأعم���ال يتمتع���ون ب�س���جل حافل من الخبرات المهني���ة والكفاءات العالية، ولا�ش���ك �أن 

منظومة الخبرات التي تتمتع بها المجموة والاحترافية كان لها الأثر الكبير على ازدهار 

ونمو �أعمالها خا�ص���ة من خلال الم�شاريع الا�س���تثمارية والغير تقليدية على �صعيد العمل 

الا�ستثماري ال�شامل.

نجاحات غير مسبوقة
تفخ���ر مجموعة المال والأعم���ال ب�أنها باتت علامة فارقة على �س���احة تطوير  	

العم���ل الاقت�ص���ادي والإعلام���ي بالمنطقة، م���ن خلال مب���ادرات المجموعة الح�ص���رية 

والتي تطرح لأول مرة في قطاعي الإعلام الاقت�ص���ادي والعقاري على الم�س���توى العالمي، 

ويت�صدرها على �ساحة القطاع الإعلامي بالمنطقة تنظيمها بنجاح وعبر الأعوام الما�ضية 

لأ�ض���خم ملتقى �إقليمي عالمي )م�ش���روع ملتقى �أكبر 100 �ش���ركة خليجية( والتي تناهز 

قيمة مبيعاتها مجتمعة �أكثر من 800 مليار دولار وربما تفوق ميزانيات دول ب�أكملها.

ويحظى هذا الحدث بم�ش���اركة نحو 600 �ش���ركة من كاف���ة دول المنطقة، وقد حقق هذا 

الح���دث على م���دار الدورات الما�ض���ية �إنج���ازات هائلة �س���اهمت في الارتقاء بم�س�ي�رة 

الإعلام الاقت�ص���ادي بالمنطقة، كما �س���اهم في بناء ج�سور من ال�شراكة وتقريب وجهات 

النظر، و�إتاحة فر�ص ا�ستثمارية ون�شوء �شراكات بين العديد من الم�ؤ�س�سات الا�ستثمارية 

في المنطقة.

يتمت���ع القط���اع الإعلامي بمجموعتنا بانف���راده بمجلة نادي الم���ال والأعمال والتي تمثل 

منبرا للاقت�ص���اد العربي و�أهم مطبوعة اقت�ص���ادية على م�س���توى ال�ش���رق الأو�سط، لما 

تنفرد به من تغطية لموا�ض���يع اقت�صادية بكل احترافية، كما تحظى المجلة بانت�شار وا�سع 

يغطي �أكثر من 22 دولة حول العالم، بالإ�ضافة �إلى حوالي )1600( م�شترك �سنويا.

يفخر القط���اع الإعلامي في مجموعتنا ب�أنه يمتلك ويدير �أول و�أ�ض���خم نادي  	

للمال والأعمال، ي�ضم في ع�ضويته �أهم ال�شخ�صيات الاقت�صادية ويقدم كافة الخدمات 

الإداري���ة والنوعية، ويعمل على مدار ال�س���اعة، وي�ؤمن النادي �س���كرتير خا�ص لكل رجل 

�أعم���ال يق���وم ب�إنجاز مهامه حيثما يك���ون في العالم، ويمثل النادي حلقة الو�ص���ل كابين 

رجال الأعمال وعالم المال والأعمال، ويقدم النادي كافة الخدمات الم�ساندة واللوج�ستية 

اللازمة لرجال الأعمال في �شتى المجالات.

مشاريع نوعية
من نجاح �إلى نجاح، تم�ض���ي المجموعة قدما بم�ش���اريع نوعية، حيث ح�صلت  	

م�ؤخ���را عل���ى الموافقات الر�س���مية لتنظيم وتنفي���ذ �أهم حدث خليجي اقت�ص���ادي نوعي 

تح���ت عنوان قيادات العقارات و�إنجازات المدن الخليجي���ة،   ويعتبر هذا الحدث الأهم 

من نوعه محليا و�إقليميا وعالميا،وي�ش���ارك في هذا الحدث �أهم ع�ش���ر مدن خليجية على 

م�س���توى دول مجل����س التعاون الخليجي، ممثلة في الأمان���ات والبلديات الخليجية، حيث 

�سي�ستعر�ض هذا الحدث �أهم ماتم �إنجازه في كل مدينة خليجية م�شاركة، ونظيرا لذلك 

يتم تبو�ؤ تلك المدينة بت�ص���نيفها الأف�ضل في مجالها الإبداعي، وي�شارك القطاع الخا�ص 

في هذا الحدث من كل دولة خليجية، بحيث يتم ا�س���تعرا�ض �أهم ع�ش���رة من�ش�آت في كل 

مدينة
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المحترمين           		 ال�سادة رجال المال والاعمال  	        

ال�سلام عليكم ورحمة الله وبركاته .. وبعد ، 

ي�سر مجل�س �إدارة مجموعة المال والأعمال �أن يقدم ل�سعادتكم �أطيب التحيات،  ويطيب  	

لنا �أن نهدي �س���عادتكم العدد الخا�ص الإ�س���تثنائي من مجلة نادي المال والأعمال منبر الاقت�صاد 

العربي، متوجاً بمقام ) خادم الحرمين ال�شريفين الملك/عبد الله بن عبد العزيز�آل �سعود:�شخ�صية 

www.bfg-global.com :العالم للإنجازات الإقت�صادية( المدرج على الموقع الإلكتروني

ونفيدكم ب�أن مجموعة المال والأعمال تقوم حالياً ح�س���ب الموافقات الكريمة الحا�صلة  	

عليه���ا والمدرج بع�ض���ها مع هذا الكتيب وم�ض���مونها �أن مجموعتن���ا تقوم ب�إنت���اج �أول و�أهم حدث 

�إقت�صادي خليجي محلي و�إقليمي وعالمي / متعدد الو�سائل الإعلامية المرئية والم�سموعة والمقروءة 

بعنوان )قيادات العقارات و�إنجازات المدن الخليجية - Top 10 GCC Cities ( ، ويت�ضمن هذا 

الحدث �إبراز �أهم �إنجازات �أمانات وبلديات المدن الخليجية فيما يخ�ص البنية التحتية التي تخدم 

قطاعات العقار والمدن الإقت�صادية والإ�سكان والم�شاريع التنموية والعمرانية. يهدف هذا البرنامج 

�إلى ا�ستك�ش���اف وترويج وت�سويق الفر�ص والم�شاريع الا�ستثمارية التي تطرحها الأمانات والبلديات 

والقطاع الخا�ص في دول مجل�س التعاون الخليجي من خلال ور�ش العمل الم�صاحبة لهذا الحدث، 

مما ي�ؤدي �إلى جذب المزيد من الا�س���تثمارات الإقليمية والعالمية ، وقيام ال�ش���راكات والتحالفات 

الاقت�صادية ، مما ي�سهم ب�شكل مبا�شر وفعال في تن�شيط التتنمية الاقت�صادية .

كما يت�ض���من هذا البرنامج �إ�ص���دار ) 10( �أعداد خا�ص���ة من المجل���ة ، تتمحور حول  	

�إنجازات �أهم )10( مدن خليجية ، م�صنفة وفقاً للمعايير التالية: 

) �أف�ضل مدينة للإ�ستثمار العقاري ، �أف�ضل مدينة للتطوير العقاري، �أف�ضل مدينة 

للتموي��ل العق��اري، �أف�ض��ل مدين��ة للم�شاري��ع ال�سكني��ة، �أف�ضل مدين��ة للت�صاميم 

الهند�سي��ة، �أف�ض��ل مدين��ة عقارية للبني��ة التحتي��ة الإلكتروني��ة، �أف�ضل مدينة 

للت�سويق العقاري، �أف�ضل مدينة للم�شاريع ال�سياحية، �أف�ضل مدينة عقارية �صديقة 

للإن�سان والبيئة، �أف�ضل مدينة للت�شجير والتن�سيق العمراني (.

Top 10 GCC Cities f o( و يتزام���ن مع هذا الحدث �إنعقاد ملتقى وحفل التك���ريم  

rum( الذي �سينظم تحت رعاية �أمانة محافظة جدة ح�سب خطاب معالي الأمين المرفق ، خلال 
الف�رتة من 25-28 ذو الحج��ة 1430هـ المواف��ق  12-15 نوفمبر 2009م، وذلك لتكريم 

المدن الخليجية والقائمين عليها بالإ�ضافة �إلى تكريم ال�شركات الداعمة للحدث.

تجدر الإ�شارة �إلى �أن كل مدينة خليجية تتبو�أ مرتبة من المدن الم�شاركة في هذا الحدث، كما يلي:

 

 واحتفاء بهذا التميز لكل مدينة خليجية يجري العمل حالياً على �إ�صدار عدد خا�ص يبرز �إنجازات 

�أهم من�ش�آت القطاع العام والخا�ص في كل مدينة.

ومن هذا المنطلق يتوج هذا الحدث �أمانات وبلديات المدن الخليجية والقطاع الخا�ص  	

في كل مدين���ة وذل���ك بمنح جائزة التكريم والامتياز لكل جهة تبو�أت و�أ�س���همت في �إنجازات دولها 

ويع���زز ه���ذا البرنامج الخطابات المدعمة من قب���ل كل من مقام وزارة ال�ش���ئون البلدية والقروية 

ووزارة الثقافة والإعلام و�أمانات مدن المملكة العربية ال�سعودية، ف�إننا واثقون من دعم �سعادتكم 

الإيجابي من خلال م�شاركة من�ش�أتكم في هذا الحدث الاقت�صادي الخليجي العالمي وذلك ح�سب 

عنا�صر ومزايا  فئات العقود وقائمة الا�شتراكات الإعلانية  المدرجة �ضمن هذا الكتيب، ولمزيد من 

المعلومات ن�أمل الات�صال بنا على الإدارة العامة بمدينة دبي للإعلام

الإدارة  على  هاتف:43910800-00971 فاك�س:43908388-00971 �أوالإت�صال   

الإقليمية بالمملكة العربية ال�سعودية، الريا�ض، هاتف 920012800  

فاك�س 01-4166800.

وتف�ضلوا ح�ضراتكم بقبول فائق الاحترام والتقدير 	

• مدينة الريا�ض )�أف�ضل مدينة خليجية �صديقة للإن�سان والبيئة(
• المنطقة ال�شرقية )�أف�ضل منطقة للتطوير العقاري للواجهات البحرية والت�شجير(

• منطقة مكة المكرمة )�أف�ضل منطقة للإ�ستثمار العقاري(
• �إمارة دبي )�أف�ضل منطقة خليجية للبنية التحتية والتخطيط العمراني(

• �إمارة �أبو ظبي )�أف�ضل مدينة عقارية للت�شجير والتن�سيق العمراني(
• مدينة الدوحة )�أف�ضل مدينة خليجية للت�سويق العقاري(

•  البحرين )�أف�ضل منطقة عقارية للم�شاريع ال�سكنية(
• الكويت )�أف�ضل منطقة خليجية عقارية للت�صاميم الهند�سية(

• عمان )�أف�ضل منطقة عقارية للم�شاريع ال�سياحية(
• محافظة جدة )�أف�ضل مدينة خليجية للتطوير والتمويل العقاري( 

مزايا وفعاليات البرنامج

أولا: رسالة البرنامج:
يعتبر البرنامج �أول و�أ�ض���خم حدث نوعي متخ�ص����ص يت�ض���من �إب���راز الإنجازات  	

الت���ي تم تحقيقه���ا وتلك الجاري تنفيذها في �أهم )10( ع�ش���رة م���دن خليجية في دول مجل�س 

التعاون الخليجي من خلال الأمانات والبلديات الخليجية، وذلك فيما يتعلق ب�إن�شاءات البنية 

التحتية والإن�شاءات التخديمية، في �سبيل التنمية الاقت�صادية، والتخطيط والتطوير العمراني 

وال�س���كني، وتوفير البنية التحتية المنا�سبة للا�س���تثمارات المحلية والإقليمية والعالمية، علماً �أن 

�إجم���الي حجم م�ش���اريع الأمانات والبلديات الخليجية مجتمعه ت�ش���كل �أك�ث�ر من )3( ترليون 

دولار �أمريكي، ح�س���ب الدرا�س���ة التي �أجريت في الم�ش���اريع الخا�صة بالقطاع العام، خلافا عن 

م�ش���اريع القطاع الخا�ص والذي ي�ش���كل قوة اقت�صادية هائلة مقارنة بدول العالم المتقدم، مما 

يجع���ل �أنظار العالم �أجم���ع تتركز على الخليج للا�س���تثمار والإندماج مع التكتلات للم�ش���اريع 

العالمية.

كم���ا يه���دف هذا الح���دث �إلى �إب���راز �ص���ورة �إعلامية م�ش���رفة مدعم���ة بالحقائق  	

والأرق���ام، تعك����س عبر مزيج من الو�س���ائل الإعلامية المعدة لهذا الحدث، المرئية والم�س���موعة 

والمقروءة الإنجازات التي حققتها الأمانات والبلديات الخليجية ب�ش���كل مف�ص���ل لكل �أمانة �أو 

بلدية في الدولة الم�شاركة على حدة.

ي�أت���ي انعق���اد هذا الح���دث النوعي في ظ���ل الأزمة المالية التي ت�ش���هدها الأ�س���واق  	

العالمي���ة في وقتنا الحالي، وال�س���بل المرجوة م���ن �إمكانية تجاوز مخاطر ه���ذه الأزمة، كما �أنه 

يبرهن هذا التجمع والتحالف الخليجي في انعقاده الأول للعالم �أجمع، مدى متانة و�إ�ستقرارية 

وديناميكية الإقت�صاديات الخليجية، ومدى قدرتها على �إمت�صا�ص الآثار ال�سلبية الناجمة عن 

الأزمة المالية العالمية، من خلال التكتلات والتحالفات الإقت�ص���ادية الخليجية والعالمية المرجو 

تحقيقها في �إطار هذا الحدث.

معايير التصنيف والتميز للأمانات والبلديات الخليجية:
�سيتم ت�صنيف الأمانات و البلديات الخليجية وفقاً لمعايير �أخرى �أهمها:

• �أف�ضل 10 �أمانات وبلديات من حيث الأداء والإنجازات لعام 2009م.
• �أف�ضل 10 �أمناء �أو ر�ؤ�ساء بلديات من حيث الأداء والإنجازات لعام 2009م.

• �أف�ضل 10 �أمانات وبلديات من حيث الم��سؤولية الإجتماعية لخدمة المجتمع لعام 2009م. 

معايير التصنيف والتميز للمنشآت الخليجية:
�س���يتم ت�ص���نيف كبرى المن�ش����آت وال�ش���ركات الخليجية الم�ش���اركة في البرنامج وفق���اً للمعايير 

التالية:

• �أف�ضل 10 من�ش�آت من حيث الأداء والإنجازات لعام 2009م.
• �أف�ض���ل 10 �شخ�ص���يات قيادية من رجال المال والأعمال من حي���ث الأداء والإنجازات  لعام 

2009م.

• �أف�ضل 10 من�ش�آت من حيث بيئة العمل وتوطين الوظائف لعام 2009م.

يهدف هذا البرنامج �إلى خلق التناف�سية بين الأمانات والبلديات الخليجية، بحيث  	

�س���يتم تر�ش���يح واختيار �أهم )10( ع�ش���رة م���دن خليجية وفقاً لم�س���تويات �أدائه���ا و�إنجازاتها 

بموجب معايير تت�سم بالإف�صاح وال�شفافية والمو�ضوعية.

 



ثانيا: أهداف البرنامج:

1- الأهداف الاستراتيجية:

�أ- �إب���راز �ص���ورة �إعلامية م�ش���رفة لإنجازات �أهم )10( ع�ش���رة مدن خليجي���ة متميزة، على 

الم�س���توى العربي والعالمي من خلال التغطية الإعلامية المتكاملة، عبر الو�س���ائل الإعلامية 

المرئية والم�سموعة والمقرو�ؤة المعدة لهذا الحدث.

ب- تعزي���ز روح التناف�س���ية بين البلديات والأمانات الخليجية، في �س���بيل الح�ص���ول على تبوء 

مرتبة �أف�ض���ل مدينة ح�س���ب ماتتميز به، مما ي�ؤدي �إلى تعزيز التكامل فيما بينها في كافة 

المجالات.

ج���ـ- تعزيز التناف�س���ية العالمي���ة للأمان���ات والبلديات الخليجي���ة المتميزة، م���ن خلال الحفل 

التكريمي الذي �س���يقام ب�ش���كل �س���نوي ودوري، �إنطلاقاً من المملكة العربية ال�س���عودية في 

دورت���ه الأولى، ومن ثم في الدول الخليجية الأخرى تتابعاً، بحيث �س���يتم في الدورة الأولى 

تحدي���د مق���ر �إنعق���اد الحفل في دورت���ه الثاني���ة، �إلى �أن يتم نقل���ه �إلى العالمي���ة في دوراته 

ال�س���نوية، به���دف التروي���ج العالمي للا�س���تثمارات المحلي���ة ومدى جدوى دخول ال�ش���ريك 

الإقليمي والعالمي فيها

د- ا�ستك�ش���اف وبل���ورة الفر�ص الا�س���تثمارية المتاحة ل���دى الأمانات والبلدي���ات الخليجية من 

خ�ل�ال عق���د)10( ور�ش عمل ت�ص���احب الحف���ل التكريمي بحي���ث تتمحور كل ور�ش���ة من 

ور�ش العمل حول طرح الفر�ص والم�ش���اريع الإ�ستثمارية المتاحة في كل قطاع من القطاعات 

الإقت�صادية الم�شاركة في هذا الحدث، ح�سبما جاء في خطاب مقام وزارة الثقافة والإعلام 

بالمملكة العربية ال�س���عودية )والمرف���ق بطية(، بحيث تم مخاطبة م���ا يزيد على )2500( 

�شخ�ص���ية من ال�شخ�صيات الاقت�ص���ادية من رجال المال والأعمال محلياً و�إقليمياً وعالمياً، 

والخبراء العالميين، بالإ�ض���افة �إلى المتحدثين المتخ�ص�صين لغر�ض درا�سة وتحليل الفر�ص 

الإ�ستثمارية المطروحة في ور�ش العمل، مما يتيح للأمانات والبلديات وال�شركات الخليجية 

الفر�ص���ة للا�س���تفادة من الخبرات العالمية و�إبرام تحالفات و�ش���راكات ا�س�ت�راتيجية مع 

كبرى ال�ش���ركات العالمية، من خلال جمعها تحت �سقف واحد، وتواجد �أ�صحاب القرارات 

من القطاعين العام والخا�ص.

2- الأهداف الاقتصادية:
�أ‌-  ت�سليط الأ�ضواء على مدى متانة وجاذبية وا�ستقرارية الاقت�صاديات الخليجية.

ب‌-  ت�ش���جيع الا�س���تثمارات الر�أ�س���مالية العالمية والإقليمية لت�ساهم ب�ش���كل فعال في �إ�ستغلال 

الفر�ص والم�ش���اريع الإ�س���تثمارية التي تطرحها الأمانات والبلدي���ات الخليجية، مما ي�ؤدي 

�إلى فتح قنوات ا�س���تثمارية نوعية وتن�ش���يط وتدعيم التنمية الإقت�ص���ادية في دول مجل�س 

التعاون الخليجي.

جـ- ا�ستك�ش���اف وبلورة الفر�ص الا�ستثمارية المواتية في الأ�سواق الخليجية وخا�صة في الأ�سواق 

العقارية، من خلال ور�ش العمل والندوات الم�صاحبة للحفل التكريمي.

د‌- تعزيز ال�ش���راكة الا�س�ت�راتيجية بين القطاع العام ممثلًا في الأمانات والبلديات الخليجية 

والقط���اع الخا����ص، من خلال دع���وة كبرى ال�ش���ركات الخليجي���ة والعالمية المتخ�ص�ص���ة 

في الن�ش���اط العمراني والعقاري والت�ش���ييد والبناء والخدمات للم�ش���اركة في هذا الحدث 

النوع���ي مما يتيح الفر�ص���ة للأمان���ات والبلديات الخليجية لا�ستك�ش���اف م�ص���ادر توريد 

جديدة ب�أ�س���عار مناف�س���ة وبجودة عالية، وبالتالي ي�س���اعد البلديات والأمانات الخليجية 

على تحقيق وفورات اقت�صادية ملمو�سة في م�شاريعها الم�ستقبلية.

هـ‌-�إ�ستك�ش���اف وتطوير �آليات جديدة متطورة لتمويل الم�ش���اريع العمرانية والإ�س���كانية لمواجهة 

الزيادة في الطلب على ال�سكن في دول مجل�س التعاون الخليجي.

3-الأهداف الاجتماعية:
�أ- تعزيز �أوا�صر التعاون بين الأمانات والبلديات الخليجية من خلال تبادل الخبرات والتجارب 

فيمابينها فيما يتعلق بم�ش���اريع البنية التحتية والتنمية العمرانية والخدماتية  في  �س���بيل 

تحقيق التكامل فيما بينها، تحقيقاً لتوجيهات القيادات العليا.

ب ـ تعزي���ز �أوا�ص���ر التعاون بين الأمان���ات والبلديات الخليجية وب�ي�ن المواطنين والمقيمين، من 

خ�ل�ال الحم�ل�ات التوعوية والإر�ش���ادية للأمانات والبلديات، والتي �س���يتم ت�ض���مينها في 

حملات التغطية الإعلامية الم�صاحبة لهذا الحدث.
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جـ- تدعيم وتعزيز روح الم�س����ؤولية الاجتماعية لدى كبرى ال�شركات والم�ؤ�س�سات الخليجية من 

خلال م�شاركتها الفعالة في دعم الم�شاريع التي تطرحها الأمانات والبلديات الخليجية.

د- تنمية وتعزيز الوعي الإعلامي والم�س����ؤوليات الاجتماعية لدى المواطنين والمقيمين على حد 

�سواء، في دول مجل�س التعاون الخليجي، في �سبيل الحفاظ على المنجزات والمكت�سبات التي 

حققتها الأمانات والبلديات الخليجية في مجال من�ش�آت البنية التحتية والخدماتية.

ثالثاً: فعاليات وعناصر البرنامج:

ي�ش���كل هذا الحدث �أك�ب�ر تظاهرة �إقت�ص���ادية خليجية عالمية، �إذ �سي�ش���مل تغطية  	

�إعلامية متكاملة عبر مزيج من الو�س���ائل الإعلامية المرئية والم�سموعة والمقروءة والتي تحتوي 

على �أكثرمن �إحدى ع�ش���ر عن�ص���راً تتمتع بها �أمانة وبلديات الدولة، والمن�ش����آت وال�شركات من 

القطاع الخا�ص القطاع الخا�ص من المن�ش����آت، والتي تح�ص���ل عليها المدينة الخليجية ب�صفتها 

�أف�ضل مدينة ح�سب تر�شيحها، 

ومن �أهم عنا�صر البرنامج الآتي:

• حفل التكريم.
• ور�ش العمل.

• البرنامج التلفزيوني/ الفيلم الوثائقي.
• الحملة الإعلانية التلفزيونية.

• الحملة الإعلانية الإذاعية.
• الملحق ال�صحفي.

• الإعلان المميز باللغة العربية في مجلة نادي المال والأعمال.
• الإعلان المميز باللغة الإنجليزية في مجلة نادي المال والأعمال.

• الملف ال�صحفي الخا�ص باللغة العربية في مجلة نادي المال والأعمال.
• الملف ال�صحفي الخا�ص باللغة الانجليزية في مجلة نادي المال والأعمال.

• �إدراج كاف���ة محتوي���ات البرنامج وربطه بمواقع ال���وزارات والأمان���ات والبلديات الخليجية 
ب�شكل مبا�شر على �شبكة الانترنت.

• الحقائب الخا�صة لكافة عنا�صر ومحتويات البرنامج.
	

تجدر الإ�ش���ارة �إلى �أن ه���ذا الحدث النوعي قد حظي بدع���م كل من وزارة الثقافة  	

والإعلام للإعلام الخارجي، ومقام وزارة ال�ش����ؤون البلدية والقروية ممثلة في �صاحب ال�سمو 

الملكي الأمير من�ص���ور بن متعب بن عبدالعزيز نائب وزير ال�ش�ؤون البلدية والقروية في المملكة 

العربية ال�س���عودية،وكذلك خطابات �أ�ص���حاب المع���الى �أمناء المناطق والمت�ض���منة تقديم كافة 

الت�س���هيلات والدع���م اللازمة لإنجاح هذا الحدث الخليجي عل���ى �أكمل وجه وذلك من خلال 

توجي���ه �أمان���ات المناطق بالمملك���ة لتقديم الدعم والت�س���هيلات لهذا الحدث )ح�س���بما ورد في 

خطابات مقام �أمانات المملكة المرفق ن�سخ منها بطية(.

مزايا وفعاليات البرنامج
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وعلى �أن تتحمل مجموعة 

المال والأعمال جميع م�صاريف الحفل.



يعت�ب�ر هذا الحدث هو �أول تجمع خليجي اقت�ص���ادي م�ش�ت�رك بين �أداء �أمان���ات وبلديات �أهم 

ع�ش���رة مدن خليجي���ة، ويعقد للمرة الأولى، بحيث تظهر الإنج���ازات التي تحققت في كل دولة 

خليجية بمثابة �إنجازات تلو �إنجازات، وي�س���تعر�ض هذا الحدث �أهم القطاعات الاقت�ص���ادية 

في �ش���تى المجالات، وك�شفت الإح�ص���ائيات التي �أجراها البرنامج لهذا الحدث في دول مجل�س 

التعاون الخليجي عن النتائج التالية:

1( قطاع النفط والغاز:
ت�س���تحوذ دول المجل����س على م���وارد طاقة هائلة وخا�ص���ة النفط 

والغ���از، ويكف���ي عل���ى �س���بيل الا�ست�ش���هاد ب����أن المملك���ة العربية 

ال�س���عودية تعتبر �أولى دول العالم في الاحتياطي النفطي العالمي، 

وق���د بلغ���ت ا�س���تثمارات دول مجل����س التع���اون ال�س���ت في مجال 

النف���ط والغ���از 300 مليار دولار، �إيماناً م���ن دول المجل�س ب�أهمية 

تلك ال�ث�روات ودورها في دعم خطط التنمي���ة وتحقيق الرفاهية 

ل�ش���عوبها، وه���و الأمر الذي انعك�س على تعظيم الا�س���تفادة من العوائ���د النفطية وتوظيفها في 

م�شاريع اقت�صادية ناجحة، وفيما يتعلق بن�صيب كل دولة من الاحتياطي النفطي العالمي ووفقا 

لإح�ص���ائيات التقرير الاقت�صادي العربي الموحد للعام 2006 ب�أن ال�سعودية ت�ستحوذ على نحو 

2264,25 ملي���ار برميل �أكبر احتياطي عالمي، والإم���ارات بنحو 97,8، والكويت بنحو 101,5، 

وعمان 5,40 مليار برميل، وقطر 15,21 مليار برميل.

�أم���ا عن احتياطي دول مجل����س التعاون من الغاز فقد بلغ احتياطي المملكة العربية ال�س���عودية 

نحو 7,153 مليار متر مكعب، والبحرين 0,93، والإمارات نحو  6,073 مليار متر مكعب، فيما 

تعت�ب�ر قطر �أولى دول مجل�س التعاون ومن �أكبر دول العالم في احتياطات الغاز باحتياطي يبلغ 

نحو 25,793مليار متر مكعب، بينما تبلغ ح�صة الكويت نحو 1,586 وعمان 0,856 مليار.

2( قطاع السياحة:
حقق���ت دول المجل�س قفزات هائلة في تطوير قطاعها ال�س���ياحي، 

و�إن كان هناك تباين في جهود وا�ترساتيجيات دول المجل�س لتعظيم 

دور ذلك القطاع وزيادة م�س���اهمته في الناتج المحلي الإجمالي �إلا 

�أن���ه يمكن الاتفاق على �أن ذلك القطاع بات يحظى ب�أهمية كبيرة 

خا�ص���ة مع توجه بع�ض من دول المجل�س لطرح منتجات �س���ياحية 

جديدة، وغير م�ألوفة تتوافق مع عاداتها وتقاليدها، ف�ض�ل�اً على 

دع���م البنية التحتي���ة لذلك القطاع من خلال �إن�ش���اء المنتجعات ال�س���ياحية ومراكز الت�س���وق 

الفخمة، ووفقا لإح�صائيات الأمانة العامة لمجل�س التعاون الخليجي فقد بلغ عدد الفنادق لعام 

2004 بدول المجل�س نحو 1607، لت�س���تحوذ ال�سعودية وحدها على 920 فندق، وتليها الإمارات 

بنحو 366 فندق، وعمان 147 فندقاً، وقطر 35، والكويت 47، والبحرين 92 فندقاً �أي�ضا، و�إذا 

ماقي�س���ت التطورات المت�سارعة على �س���احة تطوير القطاع الفندقي وال�س���ياحي بدول المجل�س 

خلال الأعوام الثلاثة الما�ضية ف�إن عدد المن�ش�آت الفندقية وال�سياحية يزداد ب�أعداد كبيرة.

3(قطاع التعليم:
يعتبر قطاع التعليم من القطاعات التي حظيت باهتمام فائق من 

قبل قيادات وحكومات دول مجل�س التعاون لأهميتها في الإ�س���راع 

بخط���ى التنمي���ة والتحدي���ث، التي ترافق���ت مع بداي���ات الطفرة 

النفطية ف�ضلا على بروز معطيات �أخرى، وهي توجه دول المجل�س 

لتبني ا�س�ت�راتيجيات تحرير الأ�سواق والتنوع الاقت�صادي وتعزيز 

التناف�س���ية، وهو ما �أعطى �أهمية لدور القطاع التعليمي مع ن�شوء 

الحاج���ة لتخ�ص�ص���ات علمية جديدة وخلق فر�ص عمل في القط���اع الخا�ص، وقد قدرت حجم 

الا�س���تثمارات في دول المجل�س بنح���و56 مليار ولار، فيما بلغت الم�ش���اريع تحت التنفيذ نحو 43 

ملي���ار دولار، ويعت�ب�ر التعلي���م  العالي م���ر�آة لتطور القط���اع التعليمي برمت���ه  في دول المجل�س، 

ووفقا لإح�صائيات الأمانة العامة لمجل�س التعاون الخليجي، فقد بلغ عدد الجامعات الحكومية 

والأهلي���ة بالإمارات للعام الدرا�س���ي 2006 نحو 8 جامعات مقارن���ة بـ 6 جامعات للعام 1999، 

والبحرين 10 جامعات لعام 2006 مقارنة بجامعتين لعام 1999، وال�سعودية 11 جامعة مقارنة 

بـ 8 جامعات، و�سلطنة عمان 4 جامعات مقارنة بـجامعة واحدة ل�سنة الأ�سا�س 1999، وقطر 5 

جامعات مقارنة بجامعة واحدة، والكويت 6 جامعات مقارنة بجامعة واحدة.

ويت�ض���ح �أي�ض���ا �أن دول مجل�س التعاون بد�أت في التوجه نحو خ�صخ�صة القطاع التعليمي، كما 

�س���جلت بع�ض الدول وخا�ص���ة الإمارات مب���ادرات نوعية بالتوجه لا�س���تقطاب �أفرع لجامعات 

عالمي���ة، ووفقا لإح�ص���ائيات معلنة فقد بلغ �إجمالي الطلاب والطالب���ات في المراحل الجامعية 

من �أبناء �سلطنة عمان نحو 20893 طالب وطالبة للعام الدرا�سي 2003/2004، مقارنة بنحو 

7797 طالب وطالبة للعام الدرا�س���ي 1995/1996، فيم���ا بلغ ذلك العدد نحو 16562 مقارنة 

بنح���و 15136 طال���ب وطالبة في الكوي���ت، وفي الإمارات نح���و 43706 مقارن���ة بنحو 20417، 

والمملك���ة العربي���ة ال�س���عودية 571813 طالب وطالب���ة مقارنة بنح���و 209796، وتحتل المملكة 

العربية ال�س���عودية �أكبر عدد للط�ل�اب في المراحل الجامعية في دول مجل����س التعاون، فيم بلغ 

العدد في البحرين 26140 مقارنة بـ 6998 عن �سنة الأ�سا�س 1995/1996.

4( قطاع الصحة:
نظ���را للمخ�ص�ص���ات والم���وارد ال�ض���خمة التي خ�ص�ص���تها دول 

المجل�س لتح�س�ي�ن م�س���تويات ال�ص���حة العامة وهو م���ا ترافق مع 

الارتق���اء بالبنية التحتية للقط���اع الطبي بدول المجل�س ك�إن�ش���اء 

الم�ست�ش���فيات المتط���ورة والتي باتت ت�ض���اهي مثيلاته���ا العالمية، 

و�أي�ضا رفدها بالكوادر الم�ؤهلة ووفقا للإح�صائيات فقد بلغ حجم 

ا�س���تثمارات القطاع الطبي بدول المجل�س حوالي 80 مليار دولار، 

وبل���غ حجم الإنف���اق عليه نحو 40 مليار دولار، وقد بلغ عدد الأ�س���رّة بالم�ست�ش���فيات الحكومية 

بالإم���ارات لعام 2004 نحو 6872 �س���رير مقارنة بنحو 5963 �س���رير للع���ام 1996، والبحرين 

4694 �س���رير مقارنة ب���ـ 1578، وال�س���عودية 39995 مقارنة بـ 36028، و�س���لطنة عمان 8085 

مقارنة بـ 4798، وقطر نحو 1421 مقارنة بـ 1127، والكويت 4747 مقارنة بـ 4425، ومن �أهم 

التط���ورات التي �ش���هدها القطاع الطبي بالمملكة العربية ال�س���عودية هو ارتفاع ن�س���بة توطينه، 

والذي حقق طفرات هائلة على الم�ستوى العالمي في مجالات الرعاية ال�صحية.

5( قطاع النقل والمواصلات:
نظرا لحداثة م�ش���اريع وخط���ى التنمية الاقت�ص���ادية والمجتمعية 

ب���دول مجل�س التعاون، فق���د تتابعت ا�س�ت�راتيجيات تطوير قطاع 

النقل و الموا�صلات حتى باتت �شبكات الطرق بدول المجل�س تفوق 

�ش���بكات الطرق العالمية في ان�س���يابها و�أي�ض���ا التمتع ب�ش���بكة من 

الموا�ص�ل�ات المتقدمة، وكذلك العديد من منافذ ال�سفر وال�شحن 

الجوية والبحرية والبرية، وتبلغ الم�شاريع قيد التنفيذ بقطاع النقل 

بدول المجل�س نحو 2,3  تريليون دولار، ووفقا لإح�صائيات الأمانة العامة لدول المجل�س فقد بلغ 

طول الطرق المعبدة مجتمعة بدول المجل�س للعام 2004 نحو 714,646 كم، ت�ستحوذ ال�سعودية 

على الق�س���ط الأكبر بما يعادل 44,096 كم مقارنة بـ 36581 كم للعام 1996، و�س���لطنة عمان 

14,684 كم مقارنة بـ 6,591 كم، والكويت 5,720 مقارنة بـ 4,953 كم، والبحرين 2,873 كم 

مقارن���ة بـ 2,284كم، والإم���ارات 4,091 مقارنة بـ 3582 كم، �أما فيم���ا يتعلق بحركة الركاب 

عبر مطارات الإمارات فقد بلغت نحو 28,943 للعام 2004  مقارنة بنحو 10,097 راكب للعام 

1996، وعل���ى �ص���عيد البحرين فقد بلغ عدد الركاب الم�س���افرين جوا نح���و 5144 لعام 2004 

مقارنة بـ 3,406 لعام 1996، وال�س���عودية 25,535 مقارنة بـ 25,551، و�س���لطنة عمان 3,461 

مقارنة بـ 2,348، 7,079 مقارنة بـنحو 2,567، والكويت 5,109 مقارنة بـنحو 3,730.
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6( قطاع الاتصالات:
م���ع التط���ورات التقني���ة الهائلة التي �ش���هدها قطاع الات�ص���الات 

العالمي فقد �أولت دول المجل�س عناية فائقة لذلك القطاع وخا�صة 

�أن دول المجل����س تتمي���ز بانفتاحه���ا على الع���الم الخارجي وعلى 

كافة ال�ص���عد الح�ض���ارية والاقت�ص���ادية، ووفقاً للإح�ص���ائيات 

فق���د بلغ حجم الإ�س���تثمار في قطاع الإت�ص���الات بدول المجل�س ما 

يق���در بـ 325 ملي���ار دولار، توجه معظمها للإنفاق على م�ش���اريع 

البنية التحتية، و�أي�ض���اً �إتاحة الفر�ص الإ�س���تثمارية لدخول م�ستثمرين جدد و الإ�سراع بخطى 

خ�صخ�ص���ته، وتفي���د الم�ؤ�ش���رات الإح�ص���ائية ل���دول مجل�س التع���اون ب�إرتفاع ع���دد الخطوط 

الهاتفي���ة العاملة في الإمارات للعام 2004 لنحو 4,108,000 خط، والبحرين 613,000 خط، 

وال�س���عودية 7,985,973 خط و�س���لطنة عمان 496,549 خط، وقطر نحو 326,788، والكويت 

496,973 لي�ص���ل �إجم���الي الخطوط بدول المجل����س عن ذلك العام ما يقدر ب���ـ 14,026,965 

مليون خط.

7( قطاع الصناعة:
يعتبر القطاع ال�صناعي بدول المجل�س ركيزة �إ�ترساتيجية لتفعيل 

خط���ى التنوع الإقت�ص���ادي التي تعول عليها كث�ي�راً حكومات دول 

المجل�س للخروج من �شرنقة الإقت�صاد النفطي �أو �أحادي الجانب، 

وق���د تباينت العديد م���ن دول المجل�س في �أجن���دة تطوير قطاعها 

ال�ص���ناعي، ففيما توجهت بع�ض دول المجل����س للإكتفاء ب�إعطاء 

ثق���ل لدور ال�ص���ناعات الإ�س���تخراجية وال�ص���ناعات الم�ص���احبة 

للنف���ط كالبتروكيماويات، ف����إن بع�ض الدول الأخرى، وخا�ص���ة ال�س���عودية والإمارات توجهت 

لتعزيز دور ال�صناعات التحويلية القطاع ال�صناعي الإ�ستخراجي والتحويلي بات ي�شكل مقوماً 

�أ�سا�سياً من الإقت�صاد الوطني لدول المجل�س، وت�أ�س�ساً لإح�صائيات التقرير الإقت�صادي العربي 

الموحد للعام 2006م فقد بلغت ن�س���بة م�ساهمة القطاع ال�ص���ناعي في الناتج المحلي الإجمالي 

للمملكة العربية ال�س���عودية نحو 59,6% والبحرين نح���و 38,8% والإمارات نحو 49,2% وعمان 

59,0% وقطر 69,2% والكويت %61,6.

8( قطاع التمويل والإستثمار:
�إرتبطت الطفرة النفطية بدول المجل�س بتبني العديد من الخطط 

الهادفة لجذب الإ�ستثمارات، ورغماً من �أن الثلاث عقود الما�ضية 

�ش���هدت توجه الم�س���تثمرين الخليجيين للإ�س���تثمار في دول العالم 

الأخرى، و�إنت�ش���ار ظاهرة البترودولار، وهي �آلية لتدوير عائدات 

النفط الخليجية في الأ�س���واق العالمية، �إلا �إن���ه قد حدثت تبدلات 

عديدة دفعت ب�إعادة �إ�س���تقطاب وتوطين الإ�ستثمارات الخليجية 

داخ���ل ح���دود دولها وخا�ص���ة بعد �أحداث الحادي ع�ش���ر من �س���بتمبر، وق���د �إزدادت معدلات 

تدف���ق الإ�س���تثمارات الأجنبي���ة والوطني���ة لتتواكب مع الت�س���هيلات التي قدمته���ا دول المجل�س 

لجذب الإ�س���تثمارات الأجنبية والوطنية وخا�ص���ة الإعفاءات ال�ضريبية لبع�ض الم�شاريع و�أي�ضاً 

�إ�ست�ص���دار المزيد من قوان�ي�ن تحرير التداول العقاري بدول المنطقة، وت�ش�ي�ر التقارير �إلى �أن 

�أهم المعطيات الدافعة للطفرة الإ�س���تثمارية بدول المجل�س هو �إرتفاع معدلات ال�سيولة النقدية 

وه���و ما يعن���ي توافر قن���وات التمويل الإ�س���تثماري، وقد نمت مع���دلات ال�س���يولة المحلية لدول 

المجل�س لتبلغ خلال العام 2006 بالإمارات نحو 23,21%، وال�س���عودية نحو 19,31% والبحرين 

14,89%، الكويت 21,66%، وقطر 37,95%، وعمان %24,49.

9( قطاع العقار:
مع تنامي معدلات النمو ال�سكاني بدول المجل�س فقد �شهد القطاع 

العقاري تحولات جوهرية خلال الأعوام القليلة الما�ض���ية خا�صة 

في �ض���وء الم�ش���اريع العمرانية والعقارية ال�ض���خمة التي طرحتها 

حكوم���ات دول المجل����س وهو الت�س���هيلات الممنوحة ك�إ�ست�ص���دار 

�آليات ت�ش���ريعية لتحرير الت���داول العقاري و�إلى �ض���خ المزيد من 

الإ�س���تثمارات في �ش���رايين ذل���ك القط���اع، وبما �س���اهم في طرح 

القط���اع الخا�ص لر�ؤى ولم�ش���اريع �إبتكارية، وقد تباينت دول المجل����س في �أداء القطاع العقاري، 

فف���ي الإمارات القطاع العقاري ي�س���تحوذ عل���ى نحو 10% من �إجمالي الدخ���ل القومي وتتركز 

معظم الم�ش���اريع في كل من �إماراتي دبي و�أبو ظبي، ويقدر عدد الم�ش���اريع العقارية في الإمارات 

بنحو 1,300 ترليون دولار، وفي المملكة العربية ال�سعودية ف�إن القطاع العقاري في ظل الم�شاريع 

ال�ضخمة خا�صة الم�شاريع الحكومية والم�شاريع التي يقودها القطاع الخا�ص، بات ركيزة �أ�سا�سية 

للتنمية وتقدر م�س���اهمة ذلك القطاع في الن���اتج المحلي الإجمالي للمملكة بنحو 55 مليار ريال 

وبنحو 9,5% من الناتج المحلي غير النفطي، �أما في �س���لطنة عمان فقد �إرتفعت ن�س���بة الطلب 

على العقارات في ال�سلطنة بنحو 54% خلال العام 2006، كما �إرتفع حجم ال�صفقات العقارية 

في العام 2007 لنحو 24,2 مليون متر مربع لعام 2006، بزيادة بلغت ن�سبتها 43,4%، كما بلغ 

حجم الإ�س���تثمار العقاري في ال�س���لطنة نح���و 1,61 مليار ريال عماني ع���ام 2007، فيما بلغت 

ن�س���بة الإ�س���تثمارات الخليجية في القطاع العق���اري بنحو 38% وفي الكويت فق���د �إحتل القطاع 

العقاري المركز الثاني بعد النفط وي�شهد �سوق القطاع العقاري بالكويت رواجاً �صاحبه تخطي 

قيم التدفق الإ�س���تثماري لحاجز 8 مليارات دولار، كما يتوقع �أن يبلغ عدد الوحدات ال�س���كنية 

بحلول العام 2010 نحو 100 �ألف وحدة، وفي البحرين فقد �إ�س���تحوذت الم�ش���روعات الإن�شائية 

على نحو 79% من �إجمالي حجم الم�شاريع التي يتم تنفيذها و بقيمة نحو 31,3 مليار دولار، �أما 

في قطر فقد قدر حجم العائد الإ�ستثماري بن�سبة تراوحت ما بين 15-25% لا�سيما بعد �صدور 

قرار بتخ�صي�ص 18 منطقة لإ�ستثمارات غير القطريين.

10( قطاع التأمين
يعتبر قط���اع الت�أمين من القطاعات الحديث���ة التي برزت م�ؤخراً 

على �ساحة القطاعات الإقت�صادية بدول المجل�س، وقد قدر حجم 

الإ�س���تثمارات في ذلك القطاع نح���و 17 مليار دولار، وترتبط تلك 

الطف���رة بالإزده���ار و الإنتعا����ش الإقت�ص���ادي الذي تعي�ش���ه دول 

المنطقة وتدفق المزيد من ال�شركات الأجنبية على ذلك القطاع.

تتربع الإمارات على قائمة �أكثر دول المجل�س وقد قدر حجم �سوق 

الت�أمين بالإمارات العام الما�ض���ي 2007 بنحو 12,3 ملي���ار درهم، مقارنة بـ 10,3 مليار درهم 

في العام 2006، وبما يمثل 42,5% من �إجمالي حجم ال�سوق في دول مجل�س التعاون الخليجي، 

كما ت�ش�ي�ر الإح�صائيات �إلى ت�ض���ا�ؤل ن�سبة م�ساهمة قطاع الت�أمين من الناتج المحلي الإجمالي 

في دول المنطقة بحوالي 1% فقط في مقابل 2,7% من الناتج في الأ�س���واق النا�ش���ئة، و9,2% في 

الدول ال�ص���ناعية المتقدمة. كما يبرز قطاع الت�أمين ال�ص���حي من �أهم القطاعات في الإمارات 

وال�سعودية.
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1- حفل التكريم
تح�صل  من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ف�ضي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية – 

 Top 10 GCC Cities) على الم�شاركة في حفل التكريم بتاريخ 0102/01/01م وذلك من خلال 
تكريمها من قبل �أمانة مدينتها لقاء �إنجازاتها في المدينة التابعة لها وب�ص���فتها راعي ف�ض���ي لهذا 

البرنامج، وتمنح الجائزة من قبل �أمانة مدينتكم  بالإ�ضافة �إلى الجهة الر�سمية ذات العلاقة.

2- الحملة الإعلانية  التلفزيونية
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ف�ض���ي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية  

Top 10 GCC Cities( على حملة �إعلانية تلفزيونية لعدد )6( ن�شرات �إعلانية بواقع )2( ن�شرة 
يوميا لمدة زمنية )30( ثانية للن�شرة الواحدة ويتم بث المادة الإعلانية فى قناة العربية الف�ضائية.

3- الحملة الصحفية الإعلانية التحريرية
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ف�ض���ي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية  

Top 10 GCC Cities( عل���ى م�س���احة �إعلاني���ة مقا�س 1/4 �ص���فحة )27.5x21( لعدد �أربع 
مرات، بالإ�ض���افة �إلى مادة تحريرية �ص���حفية لعدد �أربع تغطيات، مع �إدراج �شعار من�ش�أتكم لعدد 

�أربع �صفحات.

4-الحملة الإعلانية الإذاعية
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ف�ض���ي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية 

Top 10 GCC Cities(على حملة �إعلانية �إذاعية لعدد)6( ن�ش���رات �إعلانية بواقع )2( ن�شرة 
.MBC FM يوميا لمدة زمنية )30( ثانية للن�شرة، ويتم �إذاعة الإعلان في راديو

5 - الملف الصحفي الخاص باللغة العربية في مجلة نادي المال والأعمال
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ف�ض���ي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية 

– Top 10 GCC Cities( على لقاء �ص���حفي م�ص���ور مع المادة التحريرية بواقع )4( �صفحات 
تت�ض���من �أهم �إنجازات المن�ش����أة باللغة العربية بالإ�ضافة �إلى �إعلان �صفحتين مقا�س )A3( ، كما 

تح�ص���ل من�ش�أتكم على تكرار المادة الإعلانية والتحريرية لثلاثة �أعداد من �أ�صل ع�شرة �أعداد من 

�إ�صدارات المجلة الخا�صة بالمدن الخليجية، ويتم اختيار �أعداد المدن ح�سب رغبتكم.

6- المل��ف الصحف��ي الخ��اص باللغ��ة الانجليزية ف��ي مجلة ن��ادي المال 
والأعمال

تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ف�ض���ي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية  

Top 10 GCC Cities( عل���ى لقاء �ص���حفي م�ص���ور مع المادة التحريرية بواقع )2( �ص���فحات 
 ، )A3( تت�ض���من �أهم �إنجازات المن�ش�أة باللغة الانجليزية بالإ�ض���افة �إلى �إعلان �صفحتين مقا�س

كما تح�ص���ل من�ش�أتكم على تكرار المادة الإعلانية والتحريرية لثلاثة �أعداد عربي من �أ�صل ع�شرة 

�أعداد من �إ�ص���دارات المجلة الخا�ص���ة بالمدن الخليجية، ويتم اختيار الأعداد ال�ستة ح�سب رغبتكم 

لأي عدد.

7- إدراج المجلة على شبكة الانترنت
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ف�ض���ي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية 

Top 10 GCC Cities( عل���ى �إدراج كاف���ة محتوي���ات المجلة الإعلانية والإعلامية على �ش���بكة 
الانترنت �ض���من الموقع الخا�ص بالمجلة مع الربط الالكتروني بالموقع الرئي�س���ي للمن�ش����أة، كما يتم 

تحديث بيانات من�ش�أتكم ب�شكل �شهري ولمدة عام كامل.

8- عناصر ومحتويات البرنامج المجانية
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ف�ض���ي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية  

Top 10 GCC Cities( بالإ�ضافة �إلى التوزيع ال�شهري الثابت للا�شتراك ال�سنوي لعدد 16,000 
ع�ضو في مجلة نادي المال والأعمال ،على عدد )200( حقيبة من كافة محتويات البرنامج المجانية 

ويطبع عليها مع تحيات المن�ش�أة.

9- التكلفة الإجمالية:
لقاء ح�ص���ول من�ش����أتكم ب�ص���فتها راعي ف�ض���ي في برنامج )قي���ادات العقارات و�إنج���ازات  المدن 

الخليجية Top 10 GCC Cities(، تكون التكلفة الإجمالية مبلغ وقدره )150,000( فقط مائة 

وخم�سون �ألف دولار �أمريكي تدفع ب�شيك با�سم/ مجموعة المال والأعمال.

1- حفل التكريم
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ذهبي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية  

Top 10 GCC Cities( عل���ى الم�ش���اركة في حف���ل التك���ريم وذلك من خ�ل�ال تكريمها من قبل 
�أمانة مدينتها لقاء �إنجازاتها في المدينة التابعة لها وب�ص���فتها راعي ذهبي لهذا البرنامج، وتمنح 

الجائزة الذهبية ب�ص���فتها �أف�ضل من�ش�أة متخ�ص�صة موثقة من �أمانة منطقتكم والجهة الر�سمية 

ذات العلاقة.

2- ورش العمل
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ذهبي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية  

Top 10 GCC Cities(على م�شاركتها في ور�ش العمل، وت�ست�ضيف �شخ�صية للم�شاركة في ور�ش 
العمل لمدة يومين.

3- الحملة الصحفية الإعلانية التحريرية
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ذهبي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية  

Top 10 GCC Cities( عل���ى م�س���احة �إعلاني���ة مقا�س 1/4 �ص���فحة )27.5x21( لعدد �أربع 
ن�شرات، بالإ�ضافة �إلى مادة تحريرية �صحفية لعدد �أربع تغطيات، مع �إدراج �شعار من�ش�أتكم لعدد 

�أربع �صفحات.

4- الملحق الصحفي
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ذهبي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية  

Top 10 GCC Cities(على رعاية الملحق ال�ص���حفى لعدد )2/1( �ص���فحة لعدد �أربع ن�شرات 
�إعلانية، بالإ�ضافة �إلى عدد �أربع ن�شرات تحريرية و�إدراج �شعار من�ش�أتكم لعدد ع�شر �صفحات.

5- الحملة الإعلانية  التلفزيونية
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ذهبي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية  

Top 10 GCC Cities(عل���ى حملة �إعلانية تلفزيونية لعدد )10( ن�ش���رات �إعلانية بواقع )2( 
ن�ش���رة يوميا لمدة زمنية )30( ثانية للن�ش���رة الواح���دة ويتم بث المادة الإعلاني���ة فى قناة العربية 

الف�ضائية.

6-الحملة الإعلانية الإذاعية
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ذهبي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية  

Top 10 GCC Cities(على حملة �إعلانية �إذاعية لعدد )10( ن�شرات �إعلانية بواقع )2( ن�شرة 
يوميالمدة زمنية )30( ثانية للن�شرة.

7 - الملف الصحفي الخاص باللغة العربية في مجلة نادي المال والأعمال

تح�صل  من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ذهبي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية  

Top 10 GCC Cities(عل���ى لقاء �ص���حفي م�ص���ور مع المادة التحريرية بواقع )6( �ص���فحات 
تت�ض���من �أهم �إنجازات المن�ش����أة باللغة العربية بالإ�ضافة �إلى �إعلان �صفحتين مقا�س )A3( ، كما 

تح�صل من�ش����أتكم على تكرار المادة الإعلانية والتحريرية ل�ستة �أعداد من المجلة للغة العربية من 

�أ�ص���ل ع�ش���رة �أعداد من ا�ص���دارات المجلة الخا�ص���ة بالمدن الخليجية، ويتم اختيار الأعداد ال�ستة 

ح�سب رغبتكم لأي عدد. 

8- المل��ف الصحف��ي الخاص باللغ��ة الانجليزي��ة في مجلة ن��ادي المال 
والأعمال

تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ذهبي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية 

Top 10 GCC Cities(عل���ى لقاء �ص���حفي م�ص���ور مع المادة التحريرية بواقع )6( �ص���فحات 
 ، )A3( تت�ض���من �أهم �إنجازات المن�ش�أة باللغة الانجليزية بالإ�ض���افة �إلى �إعلان �صفحتين مقا�س

كما تح�ص���ل من�ش�أتكم على تكرار المادة الإعلانية والتحريرية ل�ستة �أعداد من المجلة للغة العربية 

من �أ�صل ع�شرة �أعداد من ا�صدارات المجلة الخا�صة بالمدن الخليجية، ويتم اختيار الأعداد ال�ستة 

ح�سب رغبتكم لأي عدد.

9- إدراج المجلة على شبكة الانترنت
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ذهبي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية 

Top 10 GCC Cities(عل���ى �إدراج كاف���ة محتوي���ات المجلة الإعلانية والإعلامية على �ش���بكة 
الانترنت �ض���من الموقع الخا�ص بالمجلة مع الربط الالكتروني بالموقع الرئي�س���ي للمن�ش����أة، كما يتم 

تحديث بيانات من�ش�أتكم ب�شكل �شهري ولمدة عام كامل.

10- عناصر ومحتويات البرنامج المجانية
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ذهبي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية 

Top 10 GCC Cities(، بالإ�ض���افة �إلى التوزي���ع ال�ش���هري الثابت للا�ش�ت�راك ال�س���نوي لعدد 
16,000 ع�ضو في مجلة نادي المال والأعمال ،على عدد )400( حقيبة من كافة محتويات البرنامج 

المجانية ويطبع عليها مع تحيات المن�ش�أة.

11- التكلفة الإجمالية:
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي ذهبي في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية 

Top 10 GCC Cities(، تكون التكلفة الإجمالية مبلغ وقدره )250,000( فقط مائتين وخم�سون 
�ألف دولار �أمريكي تدفع ب�شيك با�سم/ مجموعة المال والأعمال.

الطرف الأول
مجموعة المال والأعمال
التوقيع والختم الرسمـي

الطرف الثاني

التوقيع والختم الرسمـي

Top 10 GCC Cities  عناصر ومزايا الراعي الفضي لبرنامج قيادات العقار الخليجية

عقد الراعي الفضي لبرنامج قيادات العقارات 
Top 10 GCC Cities – وإنجازات المدن الخليجية

ملاحظات:
• يعتبر هذا الكتيب ومايحتويه من معلومات مكملاً لهذا العقد.
• حرّر هذا العقد من نسختين ويتم تعبئته وتوثيقه وختمه يدوياً.

• يحصل الطرف الأول على النسخة الأولى من العقد، وتكون النسخة الثانية للطرف الثاني – العميل – ضمن محتويات هذا الكتيب.
• لا يعتبر هذا العقد نظامياً بدون أن يتم ختمه وتوقيعه من قبل الطرفين.

ملاحظات:
• يعتبر هذا الكتيب ومايحتويه من معلومات مكملاً لهذا العقد.
• حرّر هذا العقد من نسختين ويتم تعبئته وتوثيقه وختمه يدوياً.

• يحصل الطرف الأول على النسخة الأولى من العقد، وتكون النسخة الثانية للطرف الثاني – العميل – ضمن محتويات هذا الكتيب.
• لا يعتبر هذا العقد نظامياً بدون أن يتم ختمه وتوقيعه من قبل الطرفين.

الطرف الأول
مجموعة المال والأعمال
التوقيع والختم الرسمـي

الطرف الثاني

التوقيع والختم الرسمـي

15 14

 من 2009/10/30 م  إلى 2010/10/10 م

Top 10 GCC Cities  عناصر ومزايا الراعي الذهبي لبرنامج قيادات العقار الخليجية

عقد الراعي الذهبي لبرنامج قيادات العقارات 
Top 10 GCC Cities – وإنجازات المدن الخليجية

 من 2009/10/30 م  إلى 2010/10/10 م



Top 10 GCC Cities  عناصر ومزايا الراعي البلاتيني لبرنامج قيادات العقار الخليجية

تحليل الوسائل الإعلانية17

الجدول الافرادي لفئات الرعاية للعناصر الإعلامية الخاصة في برنامج قيادات العقارات وإنجازات المدن الخليجية
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8 مليون مستمع

15 مليون قارئ

12 مليون مشاهد

12 مليون مشاهد

5 مليون مشاهد

ترويجي

35 مليون متصفح5 مليون قارئ

5000 مشارك

1- حفل التكريم
 Topتح�صل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي بلاتيني في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية

GCC Cities 10( على الم�شاركة في حفل التكريم وذلك من خلال تكريمها من قبل �أمانة مدينتها 
لقاء �إنجازاتها في المدينة التابعة لها وب�صفتها الراعي البلاتيني لهذا البرنامج، وتكون من�ش�أتكم متحدثاً 

رئي�سياً في حفل التكريم ويتم منحها جائزة �أف�ضل من�ش�أة خليجية للإنجازات، وتمنح جائزة الدرع البلاتيني 

بالإ�ضافة �إلى �شهادة تميز الأداء، موثقة من قبل �أمانة مدينتكم والجهة الر�سمية ذات العلاقة.

2- ورش العمل
 Topتح�صل من�شاتكم ب�صفتها راعي بلاتيني في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية

GCC Cities 10(على م�ش���اركتها في ور�ش العمل، وت�ست�ضيف �شخ�صية للم�شاركة في ور�ش العمل 
لمدة يومين..

3- الحملة الصحفية الإعلانية التحريرية
تح�ص���ل من�ش����أتكم ب�ص���فتها راعي بلاتين���ي في برنامج )قيادات العق���ارات و�إنج���ازات  المدن الخليجية 

Top 10 GCC Cities(عل���ى م�س���احة �إعلاني���ة مقا����س 1/4 �ص���فحة )27.5x21( لعدد �أربع 
مرات، بالإ�ض���افة �إلى مادة تحريرية �ص���حفية لعدد �أربع تغطيات، مع �إدراج �ش���عار من�ش����أتكم لعدد �أربع 

�صفحات. 

4- الملحق الصحفي
تح�صل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي بلاتيني في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية

 Top 10 GCC Cities(على رعاية الملحق ال�صحفى لعدد )2( �صفحة وذلك من خلال ادراج 

�شعار المن�ش�أة مع منح المن�ش�أة �صفحتين �إعلانيتين ويتم �إنتاج و�إ�صدار الملحق مع �إحدى ال�صحف الوطنية.

5- الحملة الإعلانية  التلفزيونية
تح�صل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي بلاتيني في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية

 Top 10 GCC Cities(عل���ى حملة �إعلانية تلفزيونية لعدد )20( ن�ش���رات �إعلانية بواقع )2( 

ن�شرة يوميا بمدة زمنية )30( ثانية للن�شرة الواحدة ويتم بث المادة الإعلانية فى قناة العربية الف�ضائية.

6-الحملة الإعلانية الإذاعية
تح�صل من�ش�أتكم ب�صفتها راعي بلاتيني في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية 

Top 10 GCC Cities(على حملة �إعلانية �إذاعية لعدد )20( ن�شرات �إعلانية بواقع )2( ن�شرة 
يوميا بمدة زمنية )30( ثانية للن�شرة.

7 - الملف الصحفي الخاص باللغة العربية في مجلة نادي المال والأعمال
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�ص���فتها راعي بلاتيني في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية

Top 10 GCC Cities(عل���ى لقاء �ص���حفي م�ص���ور م���ع المادة التحريرية بواقع )8( �ص���فحات 
تت�ضمن �أهم �إنجازات المن�ش�أة باللغة العربية بالإ�ضافة �إلى �إعلان �صفحتين مقا�س )A3( ، كما تح�صل 

من�ش�أتكم على �إدراج المادة الإعلانية والإعلامية في كافة �أعداد المدن الخليجية الم�شاركة في هذا الحدث، 

وعددها ع�شرة �أعداد من المجلة. 

8- المل��ف الصحف��ي الخاص باللغ��ة الانجليزي��ة في مجلة ن��ادي المال 
والأعمال

تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�ص���فتها راعي بلاتيني في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية 

Top 10 GCC Cities( عل���ى لقاء �ص���حفي م�ص���ور مع المادة التحريرية بواقع )8( �ص���فحات 
تت�ض���من �أهم �إنجازات المن�ش����أة باللغة الانجليزية بالإ�ض���افة �إلى �إعلان �ص���فحتين مقا�س )A3( ، كما 

تح�ص���ل من�ش�أتكم على �إدراج المادة الإعلانية والإعلامية في كافة �أعداد المدن الخليجية الم�شاركة في هذا 

الحدث، وعددها ع�شرة �أعداد من المجلة.

9- إدراج المجلة على شبكة الانترنت
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�ص���فتها راعي بلاتيني في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية 

 Top 10 GCC Cities( عل���ى �إدراج كاف���ة محتوي���ات المجلة الإعلانية والإعلامية على �ش���بكة 

الانترنت �ض���من الموقع الخا�ص بالمجلة مع الربط الالكتروني بالموقع الرئي�س���ي للمن�ش����أة، بالإ�ض���افة �إلى 

التحديث المعلوماتي ال�شهري ولمدة عام كامل.

10- عناصر ومحتويات البرنامج المجانية
تح�ص���ل من�ش�أتكم ب�ص���فتها راعي بلاتيني في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية 

 Top 10 GCC Cities(، بالإ�ض���افة �إلى التوزي���ع ال�ش���هري الثابت للا�ش�ت�راك ال�س���نوي لعدد 

16,000 ع�ضو في مجلة نادي المال والأعمال ،على عدد )600( حقيبة من كافة محتويات البرنامج المجانية 

ويطبع عليها مع تحيات.

11- التكلفة الإجمالية:
مقابل ح�صول من�ش�أتكم ب�صفتها راعي بلاتيني في برنامج )قيادات العقارات و�إنجازات  المدن الخليجية  

Top 10 GCC Cities(، تك���ون التكلف���ة الإجمالي���ة مبل���غ وق���دره )380,000( فقط ثلاثمائة 
وثمانون �ألف دولار �أمريكي تدفع با�سم/   مجموعة المال والأعمال.

الطرف الأول
مجموعة المال والأعمال
التوقيع والختم الرسمـي

الطرف الثاني

التوقيع والختم الرسمـي

التحليل البياني المالي للوسائل الإعلانية المنافسة لفئات الرعاية

ملاحظات:
• يعتبر هذا الكتيب ومايحتويه من معلومات مكملاً لهذا العقد.
• حرّر هذا العقد من نسختين ويتم تعبئته وتوثيقه وختمه يدوياً.

• يحصل الطرف الأول على النسخة الأولى من العقد، وتكون النسخة الثانية للطرف الثاني – العميل – ضمن محتويات هذا الكتيب.
• لا يعتبر هذا العقد نظامياً بدون أن يتم ختمه وتوقيعه من قبل الطرفين.

60 ثانيةسعر الوحدة الإعلانيةالوسيلة الإعلانية

MBC 7506 مجموعة

CNBC 6006 قناة

MBC fm 5006راديو

المساحة الإعلانيةسعر الوحدة الإعلانيةالوسيلة الإعلانية

صفحة كاملة15.000جريدة الحياة

صفحة كاملة13.000جريدة الوطن

صفحة كاملة8.500مجلة الاقت�صاد والأعمال

صفحة كاملة12.000مجلة ميد

Yahoo شريط إعلاني22.000موقع
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عقد الراعي البلاتيني لبرنامج قيادات العقارات 
Top 10 GCC Cities – وإنجازات المدن الخليجية

 من 2009/10/30 م  إلى 2010/10/10 م



برنامج المشارك الإعلاني

خ�ص�ص���ت المجموع���ة تغطي���ة �إعلامية مكثف���ة لكافة الو�س���ائل الإعلامي���ة المرئية  	

والم�س���موعة والمقروءة، وذلك بغية �إي�ص���ال المعلومة المطلوبة محلي���اً و�إقليمياً وعالمياً،و تحقيقاً 

لذل���ك فقد �إعتم���دت المجموعة �إح���دى و�س���ائلها الإعلامية المنح�ص���رة في مجلة ن���ادي المال 

والأعم���ال وذلك ب�إنتاج ع�ش���رة �أعداد خا�ص���ة من المجلة لتغطية هذا الح���دث على �أكمل وجه 

وخ�ص�ص���ت عدداً لكل مدينة خليجية ب�ش���كل م�س���تقل بحيث يتناول كل ع���دد �أهم الإنجازات 

الإقت�صادية فيها يتمحور ملف كل عدد حول �أهم ما حققته كل مدينة خليجية من �إنجازات في 

�أهم ع�شرة قطاعات �إقت�صادية ح�سبما هو مدون في فقرة ملف العدد �أدناه .

ع�ل�اوة عل���ى ذلك يتن���اول كل عدد خا����ص بالمدينة الخليجية الم�ش���اركة في ه���ذا الحدث عدة 

موا�ضيع �أخرى تغطي كافة الجوانب الإقت�صادية ومحتوياتها على النحو التالي:-

راعي العدد:-
ب�ش���كل ح�ص���ري، تقدم مجلة نادي المال والأعمال �ش���مولية تامة لراعي العدد، تت�ضمن موقعاً 

مميزاً �ض���من �ص���فحات المجلة تبرز من خلاله �أن�ش���طة راعي العدد، مما ي�س���هم في �إي�ص���ال 

معلومة الجهة الراعية ب�ش���كل �أو�س���ع، م�ست�ش���هدين على ذلك بالر�ؤى والم�ضامين الإقت�صادية 

لرعاة الأعداد ال�س���ابقة لمجلتنا، وللراغبين في �إنت�شار �إعلامي �أكبر ف�إن المجلة �أعدت برنامجاً 

�إعلامياً �إختياراً لل�سادة العملاء الراغبين في التميز.

شخصية العدد:-
تبرز من خلال المجلة في كل عدد �شخ�صية �إقت�صادية فذة تلعب دوراً �أ�سا�سياً في تنمية الإقت�صاد 

وتعد م�ساهمة �شخ�صية العدد �أداة رئي�سية في جذب الإ�ستثمارات وتنمية ال�صادرات، لينعك�س 

ذلك على العائدات الإقت�صادية المحلية من خلال الدور الذي قدمه في خدمة �إقت�صاد وطنه. 

ومجلتنا تعتز بال�شخ�صيات الإقت�صادية التي �إ�ست�ضافتها في زمن وجيز من عمر �إنطلاقها.

قيادات وإنجازات:-
ت�ست�ض���يف المجلة ب�ش���كل �ش���هري �أهم ال�شخ�صيات التي ت�ساهم في �ص���ناعة �إقت�صاد المجتمع، 

لتتحدث عن �إنجازاتها وعوامل نجاحها والدور الذي لعبته في نه�ض���ة الإقت�ص���اد، وتقدم هذه 

ال�شخ�صة ب�شكل ح�صري، وتفخر المجلة بالنخبة من عملائها الذين تم �إختيارهم من الخليج 

والوطن العربي من خلال �إ�صداراتها.

ملف العدد:-
من �أهم �أ�س���باب نجاح و�إ�س���تمرارية المجلة �أنها خ�ص�ص���ت �أهم قطاعات الإقت�صاد محورياً، 

بحي���ث يتن���اول كل عدد لكل مدينة خليجية م�ش���اركة في ه���ذا الحدث �إدراج �أه���م القطاعات 

الإقت�صادية فيها و اعداد المادة الإعلامية اللازمة لها وتتمثل تلك القطاعات في قطاع النفط 

وقط���اع ال�س���ياحة وقط���اع التعليم وقطاع الط���ب وقطاع الإت�ص���الات وقطاع الت�ص���نيع وقطاع 

الإ�س���تثمار وقطاع العقار والمقاولات وقطاع الت�أمين وقطاع البنوك. تلك القطاعات معززة لها 

بالحقائق والأرقام لكي يتم توزيعها �ضمن حفل التكريم وور�ش العمل الم�شاركة في هذا الحدث 

مما ي�سهم في ا�ستك�شاف وبلورة الفر�ص الإ�ستثمارية التي يمكن الدخول بها مع الآخرين...

محطات إقليمية، عربية، عالمية:-
تنته���ج المجل���ة �إ�س�ت�راتيجيات تتميز بها ع���ن غيرها، وذل���ك بمتابعة دقيق���ة ومتوازنة لأخبار 

و�إنج���ازات القطاع���ات الإقت�ص���ادية ب�ش���كل دوري يق���دم �آخر الم�س���تجدات على �س���احة المال 

والأعمال من القطاعين العام والخا�ص محلياً و�إقليمياً وعاليماً.

قضايا محلية وعربية وعاليمة:-
من خلال درا�س���ة المجلة لهموم �صانعي الإقت�ص���اد ومواجهتهم لإ�شكالات الو�ضع الإقت�صادي، 

كان لابد لنا من �أن نطرح على القاريء �أهم تلك الإ�شكالات وحلولها، والتي ن�سعى من خلالها 

�إلى ر�ؤي���ة �إقت�ص���ادية هادف���ة، محلياً وعربياً وعالمي���اً، مراعين تجاوز �أخط���اء الآخرين و�إثارة 

الفكر والإبداع ل�صانعي القرار.

ملتقى خليجي:- 
من �أهم �أولويات المجلة �إقتراح و�إر�سال درا�سات ومو�ضوعات تهم القطاعات التي نتعامل معها 

وذلك �إدراكاً من المجموعة لدور هذه القطاعات الفعالة على م�ستوى الخليج، وتبرز المجلة من 

خلال هذا الباب �أهم الأحداث التي تدور على ال�ساحة الخليجية.

ملتقى إقليمي:-
�إدراكاً م���ن المجلة للدور الأ�سا�س���ي للإقت�ص���اد العرب���ي ورغبة في التن�س���يق والتكامل، عزمت 

المجموعة من خلال مجلتنا على �برس الإ�شكالات العربية وطرحها للقارئ الذي �أ�صبح بحاجة 

�إلى �إي�صال المعلومة التي �أ�صبحت مفتاحا للإقت�صاد العربي.
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ملاحظة:

خ�ص�ص��ت فعالي��ات البرنام��ج عدد 10 �أعداد م��ن المجلة عدد منها لكل مدين��ة خليجية م�شاركة في هذا الح��دث وخلافاً لأبواب المجلة المذك��وره �أعلاه، يمكن 

�إ�ضافة �أبواب �أخرى ح�سب البيانات والموا�ضيع الخا�صة بانجازات المدينة الخليجية.





عقد مشارك إعلاني في برنامج قيادات العقارات 
Top 10 GCC Cities – وإنجازات العقار الخليجية

رقم الهاتف

Tel No.

المنطقة

zone
ت�صنيفه

Grade
نوع العميل

Business
موقع ال�صفحة

Page Loc.

رقم ال�صفحة

Page no.

ال�سنترال/ المق�سم

Exchange
ا�سم ال�شركة باللغة ا لعربية

Company Name (A)

ا�سم ال�شركة باللغة ا لإنجليزيةا�سم عدد المنطقة

Company Name (E)

تاريخ الإ�صدار

Issue Date
رقم الحملة الت�سويقية

Campaign No.

عنوان ال�شركة البريدي

Co. Mailing Address

الا�صدار الحالي

Current Issue
نوع الت�صنيف وفئه الم�شاركة

Classifcation  & Code Items
فئة الم�ساحة الإعلانية

Ad code
عدد فئات الإعلان

Ad class. quantity
 Adمقا�س الإعلان

size

اجمالي قيمة الا�شتراك الإعلاني

Total Cost of Advertising

طريقة الدفع

Payment
ا�سم المعلن                                                                                     الوظيفة

Title                                                                                Advertiser  

ا�سم البنك

Bank Name
توقيع المعلن

Adv. sig.

الختم الر�سمي للمعلن

�شيك رقم

Cheque No.

ا�سم المندوب

Rep. name
الختم الر�سمي / مجموعة المال والأعمال

تاريخ ال�شيك

Cheque Date.

توقيع المندوب

Rep. sig

 cash            ًنقدا cheque            شيك�

ملاحظات:
• يتم تحرير هذا العقد بين الطرفين من نسختين تسلم النسخة الأولى للطرف الأول مجموعة المال والأعمال والنسخة الثانية تبقى ضمن أصل هذا الكتيب.

 • يتم اصدار الشيك باجمالي المبلغ الموضح في هذا العقد باسم / مجموعة المال والأعمال
• لايعتبر هذا العقد رسمياً دون ختمه وتوقيعه من الطرفين
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المواصفات الفنية والسعرالمساحة الإعلانية والخصائص والمميزات التي يحصل عليها المشاركفئة الاشتراكم

1
مشارك 
إعلاني 
رئيسي

الغلاف الرئي�س���ي للمجلة مزدوج مقا�س A3 لعدد واحد بالإ�ض���افة �إلى عدد )4( �ص���فحات تحريرية ب�صيغة تغطية �صحفية، مع �صفحتين �إعلانيتين مقا�س 

A3 عربي، بالإ�ضافة �إلى عدد )6( �صفحات تحريرية مع �صفحتين �إعلانيتين مقا�س A3 انجليزي، كما يح�صل المعلن على عدد 4 �صفحات عربي وعدد 
4 �صفحات انجليزي مع �صفحتين �إعلانيتين في �أجندة الم�ؤتمر، بالإ�ضافة �إلى �صفحتين �إعلانيتين + �صفحتين تحريريتين لـ 10 �أعداد مع �إدراج �شعار من�ش�أته 

في لوحة ال�شركات الم�شاركة في ور�شة العمل، كما يح�صل العميل على عدد 100 ن�سخة يطبع عليها �شعار من�ش�أته مع الادراج والربط الالكتروني لمدة عام. 

�أعدادعدد الفئات الإعلانية المتاحة  10

A1رمز المساحة الإعلانية

29.7x21المقاسات بالسنتمتر

75,000اجمالي السعر بالدولار الأمريكي

2

مشارك 
إعلاني 

مميز
A

الغلاف الخلفي للمجلة لعدد واحد، بالإ�ضافة �إلى عدد )4( �صفحات تحريرية عربي ب�صيغة تغطية �صحفية،مع �صفحتين �إعلانيتين، وكذلك )4( �صفحات 

تحريرية مع �ص���فحة �إعلانية انجليزي، بالإ�ض���افة �إلى )3( �ص���فحات تحريرية مع �ص���فحة �إعلانية عربي وعدد )3( �ص���فحات تحريرية و�ص���فحة �إعلانية 

وكذلك في �أجندة الم�ؤتمر، بالإ�ض���افة �إلى �ص���فحتين �إعلانيتين + �صفحتين تحريريتين لـ 8 �أعداد مع �إدراج �شعار من�ش�أته في لوحة ال�شركات الم�شاركة في ور�شة 

العمل، كما يح�صل المعلن على عدد 300 ن�سخة يطبع عليها �شعار من�ش�أته ب�صيغة تغطية �صحفية مع الادراج والربط الالكتروني لمدة عام.

�أعدادعدد الفئات الإعلانية المتاحة  8

A2رمز المساحة الإعلانية

29.7x21المقاسات بالسنتمتر

50,000اجمالي السعر بالدولار الأمريكي

3

مشارك 
إعلاني 

مميز
B

 A4 لعدد واحد مع عدد )3(�ص���فحات تحريرية ب�ص���يغة تغطية �ص���حفية مع تغطية �إعلانية �ص���فحة واحدة مقا�س A3 بطن الغلاف الأيمن للمجلة  مقا�س

، وكذلك )3( �ص���فحات تحريرية انجليزي مع �ص���فحة �إعلانية واحدة مقا�س A4، بالإ�ض���افة �إلى �صفحتين �إعلانيتين + �صفحتين تحريريتين لـ 6 �أعداد مع 

�إدراج نف�س المادة في �أجندة الحفل والم�ؤتمر، ويح�صل المعلن على عدد 200 ن�سخة يطبع عليها �شعار من�ش�أته مع الادراج والربط الالكتروني لمدة عام.

�أعدادعدد الفئات الإعلانية المتاحة  6

A3رمز المساحة الإعلانية

29.7x21المقاسات بالسنتمتر

40,000اجمالي السعر بالدولار الأمريكي

4

مشارك 
إعلاني 

مميز
C

بط���ن الغ�ل�اف الأي�س���ر للمجلة مقا�س A3 لعدد واحد مع عدد )3(�ص���فحات تحريرية ب�ص���يغة تغطية �ص���حفية مع تغطية �إعلانية، وكذلك )3( �ص���فحات 

تحريرية انجليزي مع �ص���فحة �إعلانية، بالإ�ض���افة �إلى �صفحتين �إعلانيتين + �صفحتين تحريريتين لـ 6 �أعداد مع �إدراج نف�س المادة في �أجندة الحفل والم�ؤتمر، 

ويح�صل المعلن على عدد 200 ن�سخة يطبع عليها �شعار من�ش�أته مع الادراج والربط الالكتروني لمدة عام.

�أعدادعدد الفئات الإعلانية المتاحة  6

A4رمز المساحة الإعلانية

29.7x21المقاسات بالسنتمتر

40,000اجمالي السعر بالدولار الأمريكي

5

مشارك 
إعلاني 
خاص 

A

�ص���فحتين �إعلانيتين )خا�ص���ة( متقابلتين مقا�س A3 لعدد واحد بالإ�ض���افة �إلى �ص���فحتين مادة تحريرية مقا�س A3 بالإ�ض���افة �إلى �صفحتين �إعلانيتين + 

�ص���فحتين تحريريتين لـ 3 �أعداد مع �إدراج نف�س المادة في �أجندة الحفل والم�ؤتمر،والم�ش���اركة في ور�ش العمل بالم�ؤتمر والح�ص���ول مجاناً على ع�ضوية نادي المال 

والأعمال لمدة عام كامل مع الادراج والربط الالكتروني لمدة عام.

�أعدادعدد الفئات الإعلانية المتاحة  4

A5رمز المساحة الإعلانية

29.7x21المقاسات بالسنتمتر

35،000اجمالي السعر بالدولار الأمريكي

6

مشارك 
إعلاني 
خاص 

B

�صفحة �إعلانية)خا�صة( لعدد واحدمع �صفحة مادة تحريرية مقابلة مقا�س A4بالإ�ضافة بالإ�ضافة �إلى �صفحتين �إعلانيتين + �صفحتين تحريريتين لـ 3 �أعداد 

والم�شاركة في ور�ش العمل بالم�ؤتمروالح�صول مجاناً على ع�ضوية نادي المال والأعمال لمد عام كامل مع الادراج والربط الالكتروني لمدة عام.

�أعدادعدد الفئات الإعلانية المتاحة  4

A6رمز المساحة الإعلانية

29.7x21المقاسات بالسنتمتر

30،000اجمالي السعر بالدولار الأمريكي

7
مشارك 
إعلاني 

ترويجي 

�ص���فحتين �إعلانيتين عربي-انجليزي مقا�س A4 لعدد واحد مع �ص���فحتين مادة تحريرية عربي-انجليزي مقا�سA4بالإ�ضافة �إلى بالإ�ضافة �إلى �صفحتين 

�إعلانيتين + �صفحتين تحريريتين لـعددين والح�صول مجاناً على ع�ضوية نادي المال والأعمال لمدة عام كامل مع الادراج والربط الالكتروني لمدة عام.

�أعدادعدد الفئات الإعلانية المتاحة  3

A7رمز المساحة الإعلانية

29.7x21المقاسات بالسنتمتر

25،000اجمالي السعر بالدولار الأمريكي

ملاحظة هامة: �أخذ بعين الاعتبار �أن يح�ص���ل الم�ش���ارك الإعلاني ح�س���ب فئة م�ش���اركته على �أكبر كمية توزيع انت�شار بحيث يتم اعداد ع�شرة �أعداد )عدد لكل مدينة خليجية ونظراً لذلك فقد تم توزيع �إعلانات الجهات الم�شاركة لأكثر من عدد ح�سب فئة 

الم�شاركة لأكثر من عدد ح�سب فئة الم�شاركة المدونة في جدول تعرفة الم�ساحة الإعلانية والخ�صائ�ص والمميزات التي يح�صل عليها الم�شارك.

الخصائص والمميزات التي يحصل عليها المشارك الإعلاني في 10 أعداد 
لمجلة المال الأعمال لبرنامج قيادات العقارات وإنجازات المدن الخليجية
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الجمعةالخميسالاربعاءالثلاثاءالاثنينالاحدالسبتالشهر الميلاديالشهر العربي

محرم /  
صفر 

1431 هـ

January
2010

15    1

16    217    318    419    520    621   722    8

23    924    1025    1126    1227    1328   1429    15

1    162    173    184    195    206   217    22

8    239    2410    2511    2612    2713   2814    29

15    3016    31

صفر/ ربيع 
الأول

1431 هـ

February
2010

17    118    219    320    421   5

22    623   724    825    924    1027    1128   12

29    1330   141    152    163    174    185    19

6    207   218    229    2310    2411    2512    26

13    2714   28

ربيع الأول/ 
ربيع الثاني
1431 هـ

March
2010

15    116    217    318    419    5

20    621   722    823    924    1025    1126    12

27    1328   1429    1530    161    172    183    19

4    205   216    227    238    249    2510    26

11    2712   2813    2914    3015    31

ربيع الثاني/ 
جماد الأول
1431 هـ

April
2010

16    117    2

18    319    420   521    622   723    824    9

25    1026    1127    1228    1329   141    152    16

3    174    185    196    207   218    229    23

10    2411    2512    2613    2714   2815   2916   30

جماد الأول/ 
جماد الثاني

1431 هـ

May
2010

17    118    219    320    421   522    623   7

24    825    924    1027    1128   1229    1330   14

1    152    163    174    185    196    207   21

8    229    2310    2411    2512    2613    2714   28

15    2916   3017   31

جماد الثاني/ 
رجب

1431 هـ

June
2010

18    119    220    321    4

22   523    624   725    826    927    1028    11

29    121    132   143    154    165    176    18

7    198    209   2110    2211    2312    2413    25

14    2615    2716   2817    2918   30

الجمعةالخميسالاربعاءالثلاثاءالاثنينالاحدالسبتالشهر الميلاديالشهر العربي

رجب/ 
شعبان

1431 هـ

July
2010

19    120    2

21    322    423   524    625   726    827    9

28    1029    1130    121    132   143    154    16

5    176    187    198    209   2110    2211    23

12    2413    2514    2615    2716   2817    2918   30

19   31

شعبان/ 
رمضان

1431 هـ

August 
2010

20    121    222    323    424   525   6

26   727    828    929    101    112    123    13

4   145    156    167    178    189    1910    20

11   2112    2213    2314    2415    2516    2617    27

18   2819    2920   30

رمضان/ 
شوال

1431 هـ

September
2010

22    123    224    3

25    426   527   628   729    830    91    10

12    113    124    135   146    157    168    17

9    1810    1911    2012    2113    2214    2315    24

16    2517    2618    2719   2820    2921   30

شوال/ ذو 
القعدة

1431 هـ

October
2010

22    1

23    224    325    426   527   628   729    8

1    92    103    114    125    136   147    15

8    169    1710    1811    1912    2013    2114    22

15    2316    2417    2518    2619    2720   2821    29

22    3023    31

ذو القعدة / 
ذو الحجة
1431 هـ

November
2010

24    125    226    327    428   5

29   61   72    83    94    105    116    12

7    138   149    1510    1611    1712    1813    19

14    2015    2116    2217    2318    2419    2520    26

21    2722   2823    2924   30

ذو الحجة 
1431 هـ 

محرم 
1432هـ

December
2010

25    126    227    3

28    429   530   61   72    83    94    10

5    116    127    138   149    1510    1611    17

12    1813    1914    2015    2116    2217    2318    24

19    2520    2621    2722   2823    2924   3025   31

 العدد  الختامي 
 لمنتدى وحفل

  قيادات العقارات

 وانجازات أفضل10
مدن خليجية

الجدول الزمني لإصدار )12( عدد لمجلة نادي المال والأعمال لمشروع قيادات العقارات وإنجازات المدن الخليجية 
Top 10 GCC Cities على مدار العام حسب التقويم الهجري الميلادي 1431 هـ / 2010 م

الجدول الزمني لإصدار )12( عدد لمجلة نادي المال والأعمال لمشروع قيادات العقارات وإنجازات المدن الخليجية 
Top 10 GCC Cities على مدار العام حسب التقويم الهجري الميلادي 1431 هـ / 2010 م 



عقد الاشتراك السنوي لمجلة المال والأعمال ضمن برنامج قيادات العقارات وإنجازات العقار الخليجية

رقم الهاتف

Tel No.

المنطقة

zone
ت�صنيفه

Grade
نوع العميل

Business
ال�سنترال/ المق�سم

Exchange
ا�سم ال�شركة باللغة ا لعربية

Company Name (A)

ا�سم ال�شركة باللغة ا لإنجليزيةا�سم عدد المنطقة

Company Name (E)
تاريخ الإ�صدار

Issue Date
رقم الحملة الت�سويقية

Campaign No.

عنوان ال�شركة البريدي

Co. Mailing Address

الفئة

                                                                        نوع الت�صنيف وفئه الم�شاركة ومزايا الع�ضوية

Classifcation  & Code Items                                                                            

الأولى

مجاناً تح�صل من�ش�أتكم على مجلة نادي المال والأعمال �شهرياً بواقع )12( عدد �سنوياً، بالإ�ضافة �إلى الإنت�شار والترويج الوا�سع لمن�ش�أتكم من خلال الإن�ضمام �إلى �أكثر من )16,000( م�شترك �سنوى من عملاء المجله ت�صلهم المجلة 

�شهرياً في دول مجل�س التعاون الخليجي والوطن العربي، ومن خلال اكبر �شبكة توزيع والمنت�شرة في �أكثر من )22( دولة في �شتى �أنحاء العام.

الثانية

مجاناً تح�صل من�ش�أتكم على )1/4( �صفحة معلوماتية مقا�س )29.7×21( افقياَ ب�شكل �شهري، ت�شمل على �شعار المن�ش�أه / ا�سم المن�ش�أة التجاري / �إ�سم المدير العام / ن�شاط المن�ش�أة / �شركاتها ال�شقيقة / عنوان المن�ش�أة البريدي، 

وذلك في كل عدد من الـ )10( �أعداد الخا�صة والتي تتمحور حول �أهم )10( قطاعات �إقت�صادية لكل عدد ح�سب القطاع التابع له من�ش�أتكم، والمتمثلة في القطاعات الآتية )النفط والغاز، ال�سياحة، الطب، النقل والموا�صلات، ال�صناعة، 

التمويل والإ�ستثمار، العقار، الت�أمين، التعليم، المنتجات الغذائية(، بحيث يغطي كل عدد الإنجازات الإقت�صادية التي حققتها كل مدينة من �أهم )10( مدن في دول مجل�س التعاون الخليجي: عدد دبي في 1/31، عدد �أبو ظبي في 2/28، 

عدد الريا�ض 3/30، عدد الدمام 4/30، عدد جدة 5/30، عدد مكة المكرمة 6/30، عدد الكويت 7/30، عدد عمان 8/30، عدد البحرين 9/30، عدد قطر 10/30، علماً �أن جميع الأعداد ت�صدر في عام 2010.

الثالثة

جاناً تح�صل من�ش�أتكم في نهاية كل �شهر ميلادي ح�سب تواريخ �إ�صدار �أعداد المجلة ال�شهرية وذلك على �إدراج و تحديث البيانات التعريفية الخا�صة بالمن�ش�أة، من خلال الموقع الإلكتروني لم�شروع قيادات العقارات و�إنجازات المدن 

الخليجية، بالإ�ضافة �إلى ربط البيانات بالموقع الإلكتروني لمن�ش�أتكم على مدار العام.

الرابعة

مجاناً تح�صل من�ش�أتكم على ع�ضوية نادي المال والأعمال بدون دفع ر�سوم الع�ضوية البالغة )150( دولار، وذلك لمدة عام كامل، مما تتيح ع�ضوية النادي لمن�ش�أتكم الإن�ضمام �إلى ما يزيد عن )16,000( 

ع�ضو ينت�سبون للنادي من كافة ال�شرائح من رجال المال والأعمال، وبالتالي التمتع بكافة الخدمات الراقية التي يقدمها النادي لأع�ضائه والمتمثلة في الح�صول على خ�صومات خا�صة على الحجوزات 

والإقامة في الفنادق الإقليمية والعالمية، وح�ضور المعار�ض والمنتديات المدرجة على جدول النادي، بالإ�ضافة �إلى توفير خدمات تقديم المعلومات الإقت�صادية محلياًو �إقليمياً وعاليماً ح�سب المتاح والتمثيل 

المكتبي والإداري.

الخام�سة

مجاناً تح�صل من�ش�أتكم على الم�شاركة بح�ضور )3( �أ�شخا�ص نيابة عن من�ش�أتكم، وذلك في ور�ش العمل التي تعقد لمدة )2( يومين على هام�ش منتدى وحفل قيادات العقارات و�إنجازات المدن الخليجية، 

والتي ت�ست�ضيف �أكثر من )500( �شخ�صية من كبار رجال المال والأعمال والخبراء والمحللين الإقت�صاديين من مختلف �أنحاء العالم، لمناق�شة وبلورة الفر�ص والم�شاريع الإ�ستثمارية المتاحة، مما يتيح 

لمن�ش�أتكم تحقيق فوائد �إقت�صادية ملمو�سة من خلال هذا التجمع الإقت�صادي الخليجي.

اجمالي قيمة الا�شتراك ال�سنوي

Total Cost of Advertising1800 دولار  �ألف وثمانمائة دولار �أمريكي

طريقة الدفع

Payment
ا�سم المعلن                                                                                     الوظيفة

Title                                                                                Advertiser  

توقيع المفو�ض بالتوقيع )العميل(

Adv. sig.

الختم الر�سمي للمعلن

ا�سم المندوب

Rep. name
الختم الر�سمي / مجموعة المال والأعمال

 cash            ًنقدا cheque            شيك� Credit Card            بطاقة ائتمان

معلومات عامة عن خصائص ومميزات محتويات الأعداد العشرةالخاصة 
في برنامج قيادات العقارات وانجازات المدن الخليجية

الخصائص والمميزات لكل عدد من المجلة لانجازات المدن الخليجية
• �أول مجلة متخ�ص�صة في ال�ش�ؤون الاقت�صادية في الخليج والوطن العربي 

    )منبر الاقت�صاد العربي(.

• ت�صدر من مدينة دبي للإعلام.
• ت�صدر ب�شكل �شهري لعدد اثني ع�شر �شهراً �سنوياً.

• ي�صدر عن المجلة �أربع �أعداد ف�صلية خا�صة �سنوياً عدد كل ربع �سنة.
• تحتوي على اثنى ع�شر باب ثابت ب�شكل �شهري:

�شخ�ص���ية الع���دد،  قي���ادات وانجازات،  ملف الع���دد،  راعي العدد، �ش���ركات تحت الومي�ض ،  

ع�ض���وية نادي الم���ال والأعمال ،  محطات، ق�ض���ية ال�ش���هر، قيادات الأعم���ال في الخليج،  

.TOP 10 صانعو الاقت�صاد�

• تطب���ع محتوي���ات المجلة باللغتين : �أكثر من 120 �ص���فحة باللغة العربية، بالإ�ض���افة �إلى 80 
�صفحة باللغة الانجليزية.

المواصفات الفنية والطباعة للمجلة 
• عدد الن�سخ ال�شهرية للطبعة 35000 ن�سخة

A4 29.7 �سم  x 21 المقا�س •
• الورق الداخلي والإعلانات 115 غم )4 �ألوان(

UV الغلاف 350 غم كو�شيه مع •
الاشتراك السنوي

للقطاع الحكومي 150 دولار �أمريكي �سنوياً �شاملة م�صاريف البريد.

للقطاع الخا�ص 100 دولار �أمريكي �سنوياً �شاملة م�صاريف البريد.

الحملة الإعلانية الترويجية للمجلة لكل اصدار
�إعلانات �شهرية للتعريف بالمجلة وخ�صائ�صها من خلال الو�سائل التالية:

الف�ضائية(. – دبي   CNBC – الف�ضائيات )العربية •
• الإذاعة )MBC fm – ردايو العربية(.
• الجرائد المحلية والمجلات المتخ�ص�صة.

• مقالات �صحفية �إقليمية.
• ال�شا�شات الإلكترونية الميدانية في الإمارات وال�سعودية.

• رعاية ندوات – م�ؤتمرات وفعاليات اقت�صادية ب�شكل دوري.
• الم�شاركة في المعار�ض الدولية ب�شكل م�ستمر.

مراكز توزيع المجلة المحلية والإقليمية والدولية
• �أكثر من 16,000 م�شترك �سنوي في المجلة من الخليج والوطن العربي ت�صلهم المجلة ب�شكل 

�شهري.

• جميع ال�ش���ركات والم�ؤ�س�س���ات العاملة في الوطن العربي و�أوروبا بالإ�ض���افة �إلى اكثر من 22 
دولة حول العالم.

• معظم الدوائر الحكومية والر�سمية بمنطقة الخليج.
• معظم الفنادق الكبرى في الوطن العربي.

المجلة الإلكترونية:
ادراج كافة محتويات المجلة الإعلانية والإعلامية ب�شكل �شهري على �شبكة الانترنت مع تحديث 

البيانات ب�شكل دائم وربط الموقع الخا�ص بمن�ش�أة العميل من خلال موقع المجلة

www.bfg-global.com

20 موسوعة  انجازات المدن الخليجية

ملاحظة:

�سيت��م ا�ص��دار الأعداد الخا�صة بانجازات المدن الخليجية في توقيت واحد على �شكل مو�سوعة بحيث يتم تخ�صي�ص عدد 

م�ستقل لكل مدينة على حدة ويتم توزيع المو�سوعة خلال م�ؤتمر و حفل قيادات العقارات وانجازات المدن الخليجية



استمارة تسجيل برنامج قيادات العقارات وإنجازات 
Top 10 GCC Cities – المدن الخليجية

سعادة رجل الأعمال
تتشرف مجموعة المال والأعمال بدعوتكم للمشاركة في مؤتمر وحفل قيادات العقار وإنجازات المدن الخليجية تحت رعاية أمانة محافظة جدة خلال الفترة 
من25-28 ذو الحجة 1431 هـ الموافق 12-15 ديسمبر 2010م. ونأمل من سعادتكم تكليف من يلزم لتعبئة الجدول الخاص من هذه الاستمارة آملين أن نتسلم 

الجزء الخاص بعد تعبئته بأسرع مايمكن لكي يتسنى لنا اكمال الترتيبات اللازمة لخدمتكم على أكمل وجه.

اسم المنشأ/ الشركة:

اسم الشخص المفوض بالمشاركة:

الوظيفة:

العنوان:                              ص.ب                   المدينة                                الرمز البريدي

ت:                                     ف:                                     جوال:

فئات المشاركة:

 مشاركة منشأة                       

  مشاركة شخصية

أو تحويل  والأعمال  المال  باسم مجموعة  تدفع بموجب بموجب شيك  أمريكي  دولار   1000 التسجيل  رسوم  تكون  الشخصية  المشاركة  * في حال 

لح�ساب رقم 00855568- البنك العربي الوطني، علماً أن المبلغ يشتمل على الحضور لعدد عشر ورش عمل شاملة الوجبات والتنقل.

Name of Company/Firm 
Person designated for Participation in the Forum
Position
Address
P.O. Box City			   Postal Code
Tel.:					     Fax				    Mobile:

Registration Application
Top 10 GCC Cities Forum

His Excellency Businessman, 
The Business & Finance Group has the honor to invite your Excellency to participate in The Top 10 GCC Cities Forum which will be held 
under the patronage of Jeddah Governorate, during the period 25-28 DhulHijja 1431H (12-15 December 2010).
You are kindly requested to instruct the concerned person to complete the following data and then hand it over to our representative after 
concluding the Press Conference as soon as possible to enable us to complete the necessary action as required:

Incase of Personal Participation, registration fees will be ($1000) US Dollar, Covering attendance for (10) workshops including meals and 
transportation. 

  Company to Participate

Sponsorship Categories

  Silver Sponsor	      Golden Sponsor   	  	  Platinum Sponsor  	   	  Advertiser Participant

  Personal Participation

Participation Category:

Fees

2425



Chart Analysis of Cost Efficiency for 
the Competitive Advertising Media

عقد مشارك إعلاني في برنامج قيادات العقارات 
Top 10 GCC Cities – وإنجازات العقار الخليجية

رقم الهاتف

Tel No.

المنطقة

zone
ت�صنيفه

Grade
نوع العميل

Market
موقع ال�صفحة

page
رقم ال�صفحة

page no

ال�سنترال/ المق�سم

Exchange
ا�سم ال�شركة باللغة ا لعربية

Company Name (A)

ا�سم ال�شركة باللغة ا لإنجليزيةا�سم عدد المنطقة

Company Name (E)

تاريخ الإ�صدار

Issue Date
رقم الحملة الت�سويقية

Canavass No.

عنوان ال�شركة البريدي

co. mailing address

الا�صدار الحالي

Current Issue
نوع الت�صنيف وفئه الم�شاركة

Classifcation  & Code Items
فئة الم�ساحة الإعلانية

Ad code
عدد فئات الإعلان

Ad class. quantity
 Adمقا�س الإعلان

size

اجمالي قيمة الا�شتراك الإعلاني

Total Cost of Advertising

طريقة الدفع

Payment
ا�سم المعلن                                                                                     الوظيفة

Title                                                                                Advertiser  

ا�سم البنك

Bank Name
توقيع المعلن

Adv. sig.

الختم الر�سمي للمعلن

�شيك رقم

Cheque No.

ا�سم المندوب

Rep. name
الختم الر�سمي / مجموعة المال والأعمال

تاريخ ال�شيك

Cheque Date.

توقيع المندوب

Rep. sig

 cash            ًنقدا cheque            شيك�

ملاحظات:
• يتم تحرير هذا العقد بين الطرفين من نسختين تسلم النسخة الأولى للطرف الأول مجموعة المال والأعمال والنسخة الثانية تبقى ضمن أصل هذا الكتيب.

 • يتم اصدار الشيك باجمالي المبلغ الموضح على وجه هذا العقد بسم / مجموعة المال والأعمال
• لايعتبر هذا العقد رسمياً دون ختمه وتوقيعه من الطرفين

رسم بياني يوضح حجم فعاليات المجلة وحجم انتشارها
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Major7،50023،7504،000152684.0002020015،0004 issues3،75027،0001010،00018،00012 month 15،0006،7005005075،000

VIP A5،00022،5002،000102002،0001020012،0004 issues3،00017،00087،96912،00012 month 1،0003،5003003550،000

VIP B3،50021،7502،000102002،0001020010،0004 issues2،50015،00063،7006،25012 month 5211،2502002540،000

VIP C3،50021،7502،000102002،0001020010،0004 issues2،50015،00063،7006،25012 month 5211،2502002540،000

Special A2،50021،2502،000102002،000102008،0004 issues2،00012،00034،0006،25012 month 5216002001335،000

Special B2،50021،2502،00052002،00052005،9003 issues1،96712،00034،0005،00012 month 4176002001330،000

Promotional1،50027502،00021،0002،00045004،0002 issues2،00011،00025،5004،00012 month 3335001001825،000

Time Frame (60 Seconds)Unit Price (US$)Advertising Media

6750MBC Group

6600CNBC

6500MBC FM Radio

full page15,000AL Hayat Newspaper

full page13,000AL Watan Newspaper

full page8,500Economics & Business Magazine

full page12,000Meed Magazine

advertising banner22,000Yahoo Website

Diagram showing correlation of  various of the multi-media 
programm

Advertising & infor-
mational campaign 
for 10 issues of the 

magazine

Advertising Campaign , 
visual , audio and readable 

mission of each issue of 
the magazine

  Electronic
Release & link

Workshops

12 million audience

35 million browser

5 million Readers

5000 Participant
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Special Features of Magazine
o The first magazine specializes in the economic affairs in the Gulf 
and Arab world, representing the Forum of Arab Economic.
o Released from Dubai Media City.
o Released monthly, (12) issues per year, in addition to (4) special is-
sues, one each quarter.
o Focuses on (10) chapters monthly, including : Top character, Lead-
ers and achievements, Special file, main sponsor, companies under 
spot, membership of Finance & Business Club, Economic topics, 
Business Leaders in Gulf, Top 10 Decision Makers.
o Issued bilingual: more (120) pg in Arabic and (80) pg in English

Technical Printing Specs:
o Monthly print order : 35000 Copy
o Size : (A4, 21x29.7)
o Inside paper for text and Ads: 115gsm, 4x4 colors,
o Cover printed on 350gsm coated with full UV

Annual Subscription Fees:
o $150 for governmental organizations including postal expenses.
o $100 for private sector organizations including postal expenses.
o Payment shall be made in US$ to avoid variation in the foreign 
exchange rates for local currencies.

Promotional Medial Campaign for Magazine:
o Release monthly ads launching the magazine through multi-me-
dia:
o TV stations (Arabia, CNBC, Dubai)
o Local specialized newspapers and magazines.
o Editorial articles in regional press.
o Electronic sign boards in Saudi Arabia and United Arab Emirates
o Sponsoring economic forums, conferences and events on a peri-
odic basis.

Distributed Network (Local, regional and in-
ternational)
o Distributed to more than 16000 subscribers, within Gulf & Arab 
World, on a monthly basis.
o Distributed to most private companies and firms operating in 
Gulf and Arab World, as well as, to more than (22) countries around 
the world.
o Circulated to most governmental and official organizations in the 
Gulf.
o Circulated to most leading hotels in the Gulf.

Electronic Magazine
All informational and advertising contents loaded and updated on 
magazine’s website on Internet Network with interlinking with the 
advertisers website (www.bfg-global.com) 

SN Ads Class Advertising Space No. of Ads 
Available Ads Code Ads Size cm Rate $

1 Major

Spread Sheet Ad Size A3, on Main Front Cover of the Magazine plus No. (4) Pages editorial press plus (2) pages Ads size (A3) in 
Arabic plus (2) Ad pages size A3 in English. The advertiser will also get No (4) pages in Arabic plus (4) pages in English plus (4) 
Ads pages in the Special Agenda for Forum Plus (2) ads pages+ (2) editorial pages, all in the (10) special issues plus including 
the logo of advertiser in the main banner of the companies participating in the workshops. Also the advertiser will get (100) 
copies of the magazine marked with the logo of advertiser. Plus direct electronic link for one year

10 A1 29.7x42 (A3) 75,000

2 VIP+A

Ads on Back cover of the magazine for one issue plus (4) pages editorial Press, plus (2) Ads pages plus (4) pages editorial 
plus (1) Ad. Page in English, plus (3) pages editorial with (1) Ad page in Arabic plus (3) pages editorial and (1) Ad page in 
the Special Agenda for Forum. Plus 2 Ads pages + (2) editorial pages, all in (8) special issues. Also, the advertiser will get his 
logo included in the Main Banner of the companies participating in the workshops. In Addition, the advertiser will get (300) 
copies of the magazine marked with his logo. Plus direct electronic link for one year.

10 A2 21x29.7 (A4) 50,000

3 VIP-B

Spread Ads (A3) in inside of front right cover of the magazine for one issue plus (3) pages editorial press plus (3) editorial 
pages with (1) Ad. Plus (3) editorial Pages in English + (1) Ad. Page size A4, plus (2) Ads. Pages + (2) editorial pages, all for (6) 
issues. The advertiser will also get the same editorial and ads included in the Special Agenda for the Forum. In addition, the 
advertiser will get (200) copies of the magazine marked with his logo plus direct electronic link for one year.

30 A7 29.7 x 42 40,000

4 VIP-C

Ads spread sheet, Size 3, on the inside of back Cover at the left side of the Magazine for one issue plus No. (3) pages including 
editorial and ads plus (3) pages editorial with (1) page Ad in English Plus (2) Ads Pages + (2) editorial Pages for (6) issues. The 
advertiser will also get the same editorial and ads included in the Special Agenda for the Forum. In addition, the advertiser 
will get (200) copies of the magazine marked with his logo plus direct electronic link for one year.

20 A3 29.7 x 42 40,000

5 Special A

Two Ads Facing pages (A3) size for one issue Plus (2) Pages editorial press (Size A3) plus (2) Ads Pages + (2) editorial Pages 
for (3) issue plus release the same material in the Special Agenda fro the Forum. The advertiser will also participate in the 
workshops of the Forum and get free membership of the Business & Finance Club for One (1) year. Plus direct electronic 
link for one year.

40 A5 29.7 x 42 35,000

6 Special B
One (1) Ad. Page (Special) with (1) facing editorial page (Size A4). Plus (2) Ads Pages + (2) editorial Pages for (3) issues plus 
participation in the workshops of the Forum and obtain free membership of the Business and Finance Club for one year. Plus 
direct electronic link for one year.

20 A6 29.7 x 42 30,000

7 Promotional
(2) Ads. Pages (Arabic – English, size A4 for one issue plus (2) editorial pages Arabic – English size A4 plus (2) Ads. Pages + (2) 
issues plus obtaining free membership of the Business & Finance Club for on year plus direct electronic link for one year. 2 Issues A7 29.7 x 42 25,000

 Benefits and Advertises to be obtained by the Advertiser Participating in the (10) Special
Issues of The Business & Finance Club Magazine for The Top 10 GCC Cities Program

Title: General Information about Special Features and Contents of the (10) Special Issues of the Business & Finance Club Magazine related to The Top 10 GCC Cities Program.
Note: Ten (10) special issues of The Business and Finance Club Magazine will especially released to cover the achievements of The Top 10 GCC Cities so that each issue will focus on one city of the Top 
10 cities in GCC. Then the (10) issues will be combined together and produced in the Format of Encyclopedia to be distributed in the honoring festival for The Top 10 GCC Cities Program.
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An intensive media covering all informational mediums , visual ,audio and 
read , so as to convey the needed information ,  locally , regionally or in-
ternationally . To realize that , the Group employed one of its informational 
means ,which is confined in Business & Finance Club Magazine, by produc-
ing special ten issues of the magazine to cover this event efficiently way , by 
allocating  an issue to every Gulf city in an independent way , so that every 
issue deals with the most important economic achievements in it , while 
the file of each  issue centralized around the most important achievement 
in each Gulf city in the most vital ten economic sectors , as it was recorded 
below in the clause of the issue file , as detailed below: 

The Guardian of the Issue:
In an exclusive way, the Business & Finance Club Magazine presents a 
complete comprehensiveness to the Sponsor of the issue which includes 
a distinguished place within the pages of the magazine to show through 
it, the activities of the Sponsor of the issue. This will enable the Sponsor’s 
information to be delivered widely. The sound proof is the economic visions 
and contents of the sponsors of the previous issues of our Magazine and to 
those who desired for a large media’s spreading, the magazine has arranged 
an informational programme, selected for the esteemed clients aiming at 
desired in distinction.

The Character of the Issue: 
Appears through the magazine in each issue, a unique economic character 
who played a vital role in the economy development. The performance of 
the issue’s character, regarded as a basic means for attracting investments 
and developing the exports , so as to reflect positively on the  local eco-
nomic incomes, through the role he played in the service of his national 
economy .Our magazine was very proud of the characters interviewed as 
guests in these short time of its starting .

Leaders and Achievements:
Monthly, the magazine hosts the most important characters who contrib-
ute in the making of the society’s economy to speak about their achieve-
ments and the reasons of success and the role it played in the economy’s 
progress. This character introduced in an exclusive way and the magazine 
is very proud of the choice from its clients who were selected from the Gulf 
and the Arab world, through its issues.

The File of the Issue:

The main reason behind the success and continuity of the magazine is fo-
cusing on the major sector of the economy so that, every issue deals with  
the inclusion of the most important economic sectors in each Gulf city that 
participates in this event besides preparing the necessary informational 
materials. These sectors are petroleum, tourism, education, medicine, com-
munications, industry, investment, real estate and contracting, insurance 
and the banking sectors. These sectors are well consolidated with facts and 
figures, so as to be distributed within the honoring festival and work shops 
which were participating in that event. This will certainly contribute in ex-
ploring the potential business opportunities and establishment of mutual 
business partnerships.
 
Arabic Regional and International Stations:
The magazine follows certain strategies that distinguished it from other 
ones and that with an accurate and balanced follow up to the news and 
achievements of the economic sectors periodically, to be acquainted with 
the latest developments in finance and business arena, locally, regionally 
and internationally from the general and private sectors. 

Local, Arabic and International Issues: 
By thorough investigations for the distresses of the economy’s makers and 
their facing problems of the economical situation, we find it is necessary to 
acquaint the reader with those problems and their answers, through which 
we seek a purposeful economic vision, locally, Arabic and internationally, 
observing the passing of the others faults and stimulating the insights and 
creativity to the decision makers.

GCC Forum:
From the most important priorities of the magazine are the suggestions, 
studies and topics that concern the sectors we deals with, in recognition 
of the Group to the role of these active sectors at Gulf level. The magazine 
shows through this entry, the most important events that take place in the 
Gulf arena.

Regional Forum:
In recognition of the magazine to the basic role of  the Arabic economy and 
desirous in co-ordination and integration, the Group decided, through our 
magazine to probe the Arabic problems and disclose them to the reader 
who become in need of conveying  a piece of information that becomes a 
key  to Arabic economy.      

Kingdom of Saudi Arabia 
Ministry of Culture and Information 
Foreign Information  
Date : 6/12/ 1429  					   
No. k/ 1/ 300/			 

To Whom It May Concern                        

This Ministry wishes to announce that concern the Business and Finance Group (An specialized informational 
company generated from the Kingdom of Saudi Arabia for more than 25 years, passing through the Kingdom of 
AL-Bahrain, till stationed in Dubai Medid City in U.A.E.) requested this Ministry to support it morally to ease its dif-
ficulties and to introduce it to the public and private sectors to become acquainted with its numerous activities, 
particularly, its recent one that represented in producing and issuing the (Business and Finance Club Magazine), a 
monthly magazine specializes in finance and business affairs and cover the Saudi economical sectors in particular 
and the Arabic economy in general. Every monthly issue pivoted round one of twelve economical sectors which are 
: Oil, Industry, Investment, Finance sector, Communication, Real Estate, Medicine, Tourism, Education, Insurance and 
nutritious Production sector. Twelve (12) issues of the magazine are constantly released in Arabic and English every 
year. Thirty Five Thousand (35,000) copies of each issue are produced on a monthly basis and distributed through a 
large networks of distribution channels to most of Arab countries and throughout the world. 
Therefore, we would like to urge you to extend to the Business and Finance Group, your utmost support and help 
along with all necessary facilities to enable the Group to produce a special issue under the title (Top 10 GCC Cities).
This issue aims at shedding lights to the solidity of the Saudi economy in particular and the Gulf one in general. 
The issue will include an special file about the most important performances of the Ministry of Municipal and Rural 
Affairs, concerning the infrastructure which helps the sectors of real estate, economical cities, housing and develop-
ment projects. To fulfill this purpose, the group’s working cadre will be deputized from Dubai Media City to make 
interviews and reportages with the government authorities and the  private sector as it concerned with this issue. 
Therefore The Ministry is looking forward to receiving your anticipated support so as to share in the success of this 
issue by facilitating the informational coverage by the team work who are entrusted with production the issue in 
the shade of expanding the informational circle around the kingdom locally, regionally and internationally for the 
benefit of it. This issue will be presented to the Ministry before its issuance .. 

With my best regards 
Under Secretary of State for Foreign Information 
Dr. Saleh Bin Muhammad ALnamla 
Kingdom of Saudi



Elements and merits of the Platinum Sponsor for the Top 10 GCC Cities Program

Platinum Contract for the Top 10 GCC
Cities Program 

1-Honoring Festival: 
In its capacity as the Platinum Sponsor Top 10 GCC Cities Program shall obtain 
participation in the honoring festival through honoring by its city’s governorate 
in recognition of its performances in the city it affiliates to, and in its capacity as 
the Platinum Sponsor for this program. The Platinum Sponsor will be the main 
speaker in the honoring festival and will be granted The Top GCC Achievement 
Reward. The Platinum Reward and the Outstanding Performance Award, ac-
credited by the city governorate and the concerned official authority. 

2-Workshops: 
In its capacity as the Platinum Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall 
have the right to participate in the workshops. 

3-Advertisement/Editorial Campaign in Newspaper:
In its capacity as the Platinum Sponsor in The Top 10 GCC Cities shall obtain 
advertisement size ¼  page (21 x 27.5 cm) to be released in the newspaper for 
(4) times plus editorial Press Coverage for (4) times and releasing the logo of the 
sponsor in (4) pages in the newspaper.

4-Journalistic Supplement:
In its capacity as the Platinum Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall  
have the right to sponsor the Journalistic Supplement for (2) pages, by inclu-
sion of the logo of the establishment and granting the establishment one ad-
vertisement page. The supplement will be released in the most famous national 
newspaper.

5-TV Advertisement Campaign:
In its capacity as the Platinum Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall 
obtain TV advertisement campaign in 20 advertisement bulletins in the amount 
of 2 bulletins daily in 30 seconds per bulletin. The advertisement topics should 
be telecasted in Arabia satellite channel. 

6- Radio Advertisement Campaign
In its capacity as the Platinum Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall 
obtain radio advertisement campaign in 20 advertisement bulletins in the 
amount of 2 bulletins daily in 30 seconds per bulletin. 

7- Special Journalistic File in Arabic language in the Business and Finance 
Club Magazine: 
In its capacity as the Platinum Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall ob-
tain photographed journalistic interview with editorial material in the amount 
of 8 pages containing the establishment most important performances in Ara-
bic language as well as an advertisement in two pages size (A3). In addition, the 
Ads and editorial coverage of the Sponsor will be repeated in all (10) special 
issues of The Top 10 GCC Magazine.

8- Special Journalistic File in English language in the Business and Finance 
Club Magazine 
In its capacity as the Platinum Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall ob-
tain photographed journalistic interview with editorial material in the amount 
of 8 pages containing the establishment most important performances in Eng-
lish language as well as an advertisement in two pages size (A3). In addition, 
the Ads and editorial coverage of the Sponsor will be repeated in all (10) special 
issues of The Top 10 GCC Magazine.

9- Loading the Magazine on Internet Network 
In its capacity as the Platinum Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall 
obtain loading of all the contents of advertisement and informational on the 
magazine website Internet Network with direct link to the main website of the 
sponsor. In addition the data related to the Sponsor will updated on a monthly 
basis throughout one year.

10- Free Elements and Contents of the Program: 
In its capacity as the Platinum Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall 
obtain, in addition to the fixed monthly distribution for the annual subscription 
to the number of (16,000) members in the magazine of Business and Finance 
Group Club, (600) Six Hundred set from all free components of the program 
marked with the best regards of the guardian.

11-The Total Cost:
The Second Party, in its capacity as the Platinum Guardian in the Top 10 GCC 
Cities Program shall pay the total cost of (300,000) Three Hundred Thousands 
Dollars Only, in cheque to the First Party, in the name of  Business and Finance 
Group.

The First Party				    The Second Party

Business and Finance Group		  Signature &Seal

Chart Analysis of Cost Efficiency for 
the Competitive Advertising Media

Breakdown for Components of Multi-Media Program for The Top 10 GCC Cities
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Platinum 15000 One Time 15000 20,000 2 days 10,000 50,000 20 2500 32,000 20 1600 35,000
2 page for 
six times

17,500 100,000
10 Ads
10 Text 10,000 24,000 12 months 2000 40,000 600 67 100,000

Golden 10000 One Time 10000 10000 2 days 500 2300 10 2300 16,000 10 1600 15,000 ½ page 7,500 55,000
8 Add
8 Text 5,500 12,000 12 months 1000 35,000 400 88 155,000

Silver 5000 One Time 5000 6000 2 days 500 12,000 6 2000 7000 6 1167 20,000 ¼ page 2500 44,000
6 for each

Issue 6,667 8,000 12 months 667 25,000 200 125 300,000

Time Frame (60 Seconds)Unit Price (US$)Advertising Media

6750MBC Group

6600CNBC

6500MBC FM Radio

full page15,000AL Hayat Newspaper

full page13,000AL Watan Newspaper

full page8,500Economics & Business Magazine

full page12,000Meed Magazine

advertising banner22,000Yahoo Website
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Elements and merits of the Golden Sponsor for the Top 10 GCC Cities Program

 The Sponsor Golden Contract for the Top
10 GCC Cities Program

1-Honoring Festival: 
In its capacity as the Golden Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall 
obtain participation in the honoring festival through honoring it by its city’s 
governorate in recognition of its performances in the city it affiliates to, and in 
its capacity as the Golden Sponsor for this program. The Sponsor will be grant-
ed the Golden Reward accredited by the City governorate and the concerned 
official authority.

2-Workshops: 
In its capacity as the Golden Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall 
have the right to participate in the workshops. The Sponsor is also entitled to 
nominal his designated host to participate in the workshops for (2) days.

3-Advertisment/Editorial Campaign in Newspaper:
In its capacity as the Golden Sponsor for the Top 10 GCC Cities shall obtain Ad-
vertisement size ¼ page (21 x 27.5 cm) to be released in the newspaper for (4) 
times plus editorial Press Coverage for (4) times and releasing the logo of the 
sponsor in (4) pages of the newspaper.

4-Journalistic Supplement:
In its capacity as the Golden Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall 
have the right to sponsor the journalistic supplement by having advertisement 
for ½ page for (4) issues. In addition, the Sponsor shall have editorial coverage 
for (4) issues together with releasing his logo in (10) pages.

5-TV Advertisement Campaign:
In its capacity as the Golden Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall ob-
tain TV advertisement campaign in 10 advertisement bulletins in the amount 
of 2 bulletins daily in 30 seconds per bulletin. The advertisement topics should 
be telecasted in Arabia satellite channel. 

6- Radio Advertisement Campaign
In its capacity as the Golden Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall 
obtain radio advertisement campaign in 10 advertisement bulletins in the 
amount of 2 bulletins daily in 30 seconds per bulletin. 

7- Special Journalistic File in Arabic language in the Business and Finance 
Club Magazine: 

In its capacity as the Golden Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall ob-
tain photographed journalistic interview with editorial material in the amount 
of 6 pages containing the establishment most important performances in Ara-
bic language as well as an advertisement in two pages size (A3). In addition, the 
Ads and editorial coverage of the sponsor will be repeated in (6) issues of (10) 
special issues of the Top 10 GCC Magazine as desired by the sponsor. 

8- Special Journalistic File in English language in the Business and Finance 
Club Magazine 
In its capacity as the Golden Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall ob-
tain photographed journalistic interview with editorial material in the amount 
of 6 pages containing the establishment most important performances in Eng-
lish language as well as an advertisement in two pages size (A3). In addition, the 
Ads and editorial coverage of the sponsor sill be repeated in (6) issues of (10) 
special issues of the Top 10 GCC Magazine, as desired by the sponsor.

9- Loading the Magazine on Internet Network: 
In its capacity as the Golden Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall 
obtain loading of all the contents of advertisement and informational on the 
magazine website Internet Network with direct link to the main website of 
the guardian. In addition, the data related to the sponsor will be updated on a 
monthly basis throughout one year.

10- Free Elements and Contents of the Program: 
In its capacity as the Golden Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program shall ob-
tain, in addition to the fixed monthly distribution for the annual subscription to 
the number of 16000 members in the magazine of Business and Finance Group 
Club, (200) Two Hundred from all free components of the program marketed 
with the best regards of the sponsor.

11-The Total Cost:
The Second Party, in its capacity as the Golden Sponsor in the Top 10 GCC Cities 
Program shall pay the total cost of (155,000) One Hundred Fifty Five Thousands 
Dollars Only, in cheque to the First Party, in the name of  Business and Finance 
Group.

The First Party				    The Second Party

Business and Finance Group		  Signature &Seal

Elements and merits of the Silver Sponsor for the Top 10 GCC Cities Program

 The Silver Contract for the Top 10 GCC
Cities Program

1-The Honoring Festival 
In its capacity as the Silver Sponsor for the Top 10 GCC Cities Program 
shall obtain participation in the honoring festival and that through 
honoring it by its city’s governorate in recognition of its perform-
ances in the city it affiliates to, and in its capacity as the Silver Spon-
sor for this program. The Sponsor will be granted the Silver Reward 
as recommended by the city governorate and concerned official au-
thority.

2- TV Advertisement Campaign:
In its capacity as the Silver Sponsor the Top 10 GCC Cities Program 
shall obtain TV advertisement campaign in 6 advertisement bulletins 
in the amount of 2 bulletins daily in 30 seconds per bulletin. The ad-
vertisement topics should be telecasted in Arabia satellite channel. 

3- Advertisement/Editorial Campaign In Newspaper:
In its capacity as the Silver Sponsor for the Top 10 GCC Cities Program 
shall obtain advertisement size 1/4 pages (21x27.5cm) to be released 
in the newspaper for (4) times plus editorial press coverage for (4) 
times and realizing log of the Sponsor in (4) pages. 

4- Radio Advertisement Campaign:
In its capacity as the Silver Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program 
shall obtain radio advertisement campaign in 6 advertisement bul-
letins in the amount of 2 bulletins daily in 30 seconds per bulletin 
through MBC FM Radio.

5- Special Journalistic File in Arabic language in the Business and 
Finance Club Magazine: 
In its capacity as the Silver Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program 
shall obtain photographed journalistic interview with the written 
topic in the amount of 4 pages contain the establishment most im-
portant performances in Arabic language as well as an advertisement 

in two pages size (A3). In addition, the Ads and editorial coverage of 
the Sponsor will be repeated in (3) issues out of (10) special issues of 
the Top 10 GCC Magazine, as desired by the sponsor. 

6- Special Journalistic File in English language in the Business and 
Finance Club Magazine 
in its capacity as the Silver Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program 
shall obtain photographed journalistic interview with the written 
topic in the amount of 2 pages contain the establishment most im-
portant performances in English language as well as an advertise-
ment in two pages size ( A3).

7- Loading the Magazine on Internet Network 
In its capacity as the Silver Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program 
shall obtain loading of all the contents of advertisement and infor-
mational on the magazine website Internet Network with direct link 
to the main website of the Sponsor. 

8- Free Elements and Contents of the Program 
in its capacity as the Silver Sponsor in the Top 10 GCC Cities Program 
shall obtain in addition to the fixed monthly distribution for the an-
nual subscription to the number of 16000 members in the magazine 
of Business and Finance Group Club, one hundred set from all free 
items of the program with the best regards of the Sponsor.

9-The total cost:
The Second Party, in its capacity as the Silver Sponsor in the Top 10 
GCC Cities Program shall pay the total cost of( 100,000) One Hundred 
Thousand Dollars Only, in cheque to the First Party, in the name of  
Business and Finance Group. 

The First Party				    The Second Party

Business and Finance Group		  Signature &Seal
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6- Communication Sector :
With the technical developments which were 
witnessed by the  international communication 
sector, the countries of the council have paid 
great attentions to that sector, particularly that 
the GCC, distinguished with their openness to 
the world at various  civilization and economi-
cal sides. According to the statistics the value of 
investment in communication sector reached 
in the countries of the council about $325milliar, most of them di-
rected infrastructure projects in order to give investment  chances 
to open the door to new investors and to speed the paces for their 
privatization. The statistics indicators to the GCC, show the rise of the 
working telephone lines in U.A.E to the year 2004 to about 4,108,000, 
Bahrain 613,000 lines, Saudi Arabia, 7,985,973 lines Qatar, 326,688 Ku-
wait, 496,973 to reach the total lines to the countries on that years to 
14,026,965 million line. 

7- Industry Sector :
The Industry sector in the countries of the coun-
cil is strategic base to activate the progress of 
economical diversification that the  countries in 
the council  depend on so as to find away out 
of the  oil economy cocoon, the unilateral one. 
Many of the countries  of the council are differ 
in the agenda of developing their industrial 
sector, some of them back with giving a push 
to the role of the derivation industries and the accompanying ones, 
while the others, in particular Saudi Arabia and U.A.E., directed to sup-
port the role of the transmutation industries. However, the industrial 
sector with its different kinds form a basic foundation in the national 
economy of the GCC and according to the unified economical report  

statistics to the year 2006 the percentage of the industrial sector per-
formances in the total local outcome of the Kingdom of Saudi Arabia 
reached     59.6%, Bahrain about 38,8%, Kuwait 61,6%, U.A.E. about, 
49,2% ,Oman about, 59,0% . Qatar about 69,2% … 

8- FINANCE INVESMENT SECTOR:
The  petroleum jump in the countries of the 
council correlated with the adoption of many 
purposeful plans to attract the investment and 
though the last three decays witnessed the 
heading of the Gulf investors towards other 
world countries and the spread of (petro-dollars) 
phenomenon which is a mechanism to circulate the Gulf petroleum 
proceeds in the world markets but many changes had happened to 
return back the national investors to invest their money in their coun-
tries particularly after September,11 events. The rates of the national 
and foreign investment flow have increased encouraged by the facili-
ties offered by the council’s countries to attract the national and for-
eign investments in particular the tax exemption for some projects 
and issuing more regulations so as to free the real estate circulation in 
the countries of the council. 
The most important pushing  facts of the investment rising in the 
countries of the council is the rise of the rates of the monetary  liq-
uidly and that mean the abundance of investment channels. The rates 
of the local flowage in the countries of the council to reach in the year 
2006in U.A.E. 23,21%, Saudi Arabia 19,31%, Bahrain 14,89%, KUWAIT, 
21,66, Qatar 37, 95%, Oman 24,49%.

9- Real Estate Sector : 
With the growth in the rates of population in the country of the council 
the real estate sector witnessed substantial changes during the past 
few years particularly in the light of the huge construction and real 
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estate projects which were laid down by the gov-
ernment of the countries of the council and co-
incided with the facilities granted by them such 
as issuing legislative   mechanisms to free real es-
tate circulation so as to pump more  investment 
in the arteries of that sector. Those measures en-
couraged the private sector to lay down some 
views to innovative projects. The countries of the 
council were different in their views towards the performance of the 
real estate for instance, in U.A.E., the real estate sector, obsesses about 
10% from the total of the national income, and most of the projects 
concentrated in Dubai and Abu Dhabi Emirates, and the number of 
the real estate projects in the U.A.E. is estimated at $1,300 trillion, in 
the kingdom of Saudi Arabia the real estate sector  in the shadow of 
the huge project particularly, the government projects and the ones 
which were led by the private sector has become a basic foundation 
for the development. The contribution of the real estate sector in the 
total local proceeding of the  kingdom of Saudi Arabia ,is estimated at  
SR55milliar and about 9,5% from the non- petroleum local proceed-
ing  but in Oman Sultanate, the rate of the demand of real estate has 
rised with about 54%during the year 2005. Furthermore, the size of 
the real estate deals in the year 2007, risen to about 24,2million sqm, 
with a rate in the  increase, reached 43,4% , also the size of the real es-
tate investment in the Sultanate in the year 2007, reached 1,61milliar 
Omani riyal, while the rates of the Gulf investment in the real estate 
sector reached 38%. In AL-Kuwait, the real estate occupied the second 
position after the petroleum and the real estate  market in Kuwait, wit-
nessed a roaring circulation, surpassed the values of the  investment 
flow to $8milliar also the number of the residential units are expect-
ed to reach with the start of the year 2010about 100,000 residential 
units.

In AL-Bahrain, the construction projects obsessed to  about 79% 
from the total size of the projects which are executed with   value of 
$13,3milliar while in Qatar the size of the  investment earnings esti-
mated at 15-25%,particularly after the decree that specify18 areas for 
the Qatari investment                    

10- INSURANCE SECTOR
The insurance sector is modern emerged lately 
in economical sectors arena in the countries of 
the council and the size of the investment in 
that sector is estimated at about $17milliar. The 
U.A.E is the leader in this respect as the size of 
the insurance market in the year 2007 was es-
timated at about 12,3milliar dirham compared 
to10,3milliar dirham in the year 2006 with the 
percentage of 42,5% from the total size of the marketing in  GCC. But 
the statistics indicate that the percentage of the contribution of insur-
ance sector is in decrease as the statistics indicate the dwindle of the 
ratio of the contribution of  insurance sector from the total local return 
in the states of the region with about 1% only, opposed to 2,7% from 
the return in nascent markets and 9,2% in the developing industrial 
countries. It is worth mentioning that the health sector in Saudi Arabia 
and U.A.E. come out to be one of the most important sectors.

Achievements of Economic Sectors 
of GCC Top 10 Cities
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This event is regarded as the first joint economic Gulf grouping be-
tween the performances of the secretariats and municipals of the Top 
10 GCC Cities. The grouping is gathering for the first time to show the 
performances which achieved in each Gulf State as one performance 
after another. The event reviews the most important economic sec-
tors in various fields and the statistics which were carried out by the 
program showed the following : 

1- Oil and Gas sector :
The council states obsess huge energy resourc-
es particularly the oil and gas and it is enough 
for instance to cite that the kingdom of Saudi 
Arabia is regarded as the first country in the 
world oil reserves and the GCC investments in 
oil and gas amounts to $300milliar. Believing 
in the importance of their wealthes and their 
role in supporting the development planning and realizing the well- 
being of  their people the matter that reflected  on magnifying the 
benefit from the oil returns and employs them in successful economic 
projects. With regard to the share of each country in the world oil re-
serves and according to the statistics of the unified  Arabic economic 
report for the year 2006. According to report Saudi Arabia  processes 
about 2264, 25milliar barrels as the  biggest world reserves U.A.E. 97,8, 
Kuwait, 101/ 5, Oman, 5/40 and Qatar with reserves of 15,21milliar 
barrels.
Concerning the gas reserves in GCC, the Saudi Arabia reached about 
7,153milliar sqm, AL-Bahrain 0,93, U.A,E. 6,073Milliar sqm,while Qatar 
is regarded regionally and worldly the first country in this field with 
reserves reached about 25,793 milliar sqm, while the Kuwait share 
reaches about 1,586 and Oman 0,856 

2- Tourism Sector : 

The GCC, have achieved great progress in de-
veloping their tourism sector though there are 
some differences in the efforts and strategies 
of the council states to magnify the role of this 
sector and increase its performance in the Total 
National Product but it can be agreed that this 
sector has gained a great care particularly with 
the trend that some GCC to develop new touris-
tic products in addition to supporting the infrastructure of the sector 
through establishing touristic resorts and great marketing centers. Ac-
cording to the statistics of the GCC Secretariat General, the number of 
hotels has reached for the year 2004H in the council’s countries about 
1607 hotels out of them Saudi Arabia has 920 ones, followed by the 
U.A.E. with 366 Oman with 147, Qatar 35, Kuwait 47, Bahrain 92 hotels. 
However, the number of hotels and tourist facilities are rapidly increas-
ing in the GCC during the last three years. 

3- Education Sector:
The Educational sector is regarded as one of the 
luckiest sectors as the leaders of the GCC have 
paid great care towards it in the capacity of its 
importance in modernalizing and speeding the 
development. The development in the countries 
of the council has begun with the beginning of the petroleum jump in 
addition to the emergence of other facts as the trend of the countries 
States to adopt the free market strategies and diversified economy as 
well as encouraging competition. This gave great importance to the 
role of educational sector with the emergence of the need to new 
scientific specializations and creating employment opportunities in 
private sector. The volume of the investments in the countries of the 
council are estimated to $56milliar, while the projects under execution 
reached $43milliar. The advanced education is regarded as the  mirror 

Achievements of Economic Sectors 
of GCC Top 10 Cities
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that reflex the development of the educational sector as a whole in 
the countries of the council. 
According to the statistics of the Secretariat General of the GCC the 
number of the governmental and private  universities in the U.A.E. in 
the academic year 2004H about 8 universities compared with 6 ones 
for the year 1999, Bahrain, 10 universities to the academic year 2004, 
compared to 2 universities in 1999, Saudi Arabia, 11 universities, com-
pared with 8 ones, Qatar 5 universities, compared to one university.
The countries of the council have begun to direct towards the spe-
cialization of the educational sector as some countries have recorded 
particularly, U.A.E. qualitative initiatives to attract branches of some 
international universities. According to stated statistics the total male 
and female students in university stage in Oman about 20893, male 
and female students in the academic year 2003-2004H compared 
with about 7796, ones in the academic year 1995-1996 as the number 
in Kuwait has reached 16562, compared with 20417, Saudi Arabia 
571813, compared with 209796, as the biggest number in the GCC, 
while Bahrain reached 26140, compared with 6998, in the academic 
year 1995-1996 .

4- Medical Sector :
In view of the appropriations and huge resourc-
es which were allocated by the countries of the 
council to improve the general health standards 
and that accompanied by the advancement of 
the infrastructure of the medicine sector in GCC 
such as establishment of developed hospitals 
that equal their international similar as well as 
supplied them with the qualified cadres. According to the statistics 
the investment volume in the medical sector in the countries of the 
council  about $80milliar and the volume of expenditures on it about 

$40milliar. The number of the beds in government hospitals in U.A,E., 
in the year 2004, about 6872 beds compared to 5963 beds in the year 
1996, AL-Bahrain, 4694 beds compared to 1578, Saudi Arabia 39995, 
compared to 36028, Oman 8085 compared to 4798, Qatar 1421, com-
pared to 1127, Kuwait 4747,  compared to 4425. The most important 
development in the medicine sector in the Kingdom of Saudi Arabia is 
rise of the rate of its settlement which registered high jumps in health 
care field. 

5- Communication and Transport sector :
In view of the recency of the projects and 
progress of the economic and social steps in GCC, 
the strategies of communication and transport 
follow in succession till the roads networks in 
the countries of the council surpass the interna-
tional ones in their streaming. Also they enjoy an 
advanced communication network besides, the 
numerous traveling and air, sea and land cargo  passages. The projects 
under execution in transport sector in GCC about $2,3trillion, accord-
ing to the statistics the secretariat general of the GCC, the number 
of the  collective paved roads have reached in the countries of the 
council to the year 2004H 714, 646 k.m. with the lion share for Saudi 
Arabia with 44,096 k.m. compared with 36581 k.m for the year 1996, 
Oman Sultanate 14, 684 k.m. compared with 6, 591k.m, Kuwait 5,720 
k.m. compared with 
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Kingdom of Saudi Arabia 	
Ministry of Municipal and Rural Affairs
General Department for Marketing and Information 
Department of public relation and information

No. 3000012819
Date: 10/3/1430H 

His  Excellency Eng. Imad Bin Mohammed Alhati 
President of Business and Finance Group

Peace be upon you 
Reference is made to the letter of HRH Prince Mansor Bin Muteb Bin Abdul Aziz, Deputy 
Minister of Municipal and Rural Affairs that the Business and Finance Group will produce 
the informational program with diversified mediums, visual, audio and read with the special 
issue about the (Top 10 GCC Cities). As Jeddah province succeeded in jumping up to a high 
position as (the best province in the field of real estate finance and development as well as 
the development of the purposeless areas).
As stated in your letter this success will be accompanied by an honorary festival to the Top 
10 GCC Cities or their representatives, besides, honoring the private sector which partici-
pated positively in this event.
The event is regarded as the first of its kind and the Gulf grouping is qualitative one with 
the presence of economy and investment leaders locally, regionally  and internationally. We 
have the pleasure to inform you the event will be conducted under the patronage of the 
Governorate of Jeddah Province. 
  
Secretary of Jeddah Province   
Eng. Adel Bin Muhammad Fakih 

Kingdom of Saudi Arabia 
Ministry of Municipal and Rural Affairs            
Department of Public Relation and Information 

Circular to all governorates         
  
His Royal Highness / His Highness 
His Excellency / 
 
Peace be upon you, 
The Ministry has received the letter of the under Secretary of State of the Ministry of 
Culture and Information for Foreign Information No. 23/30/ek/s, dated 6/12 / 1429 H, 
which contain the determination of Business and Finance Group to produce special is-
sue under the title (Top 10 GCC Cities).
The issue will contain an special file about the most important performances of the 
Ministry of Municipal and Rural Affairs concerning the infrastructure which serves real 
estate sectors, economical cities, housing and development projects. To fulfill this task, 
the group>s team work will be deputized from Dubai Media City, to carry out journalistic 
interviews and reportages with the government authorities and ranking officials.
We hope you will facilitate the team work task by providing them with information and 
pictures that portrait the reality of the municipal services and the extent it has reached 
as to development and modernity.

Peace be upon you….
Mansor Bin Miteb Bin Abdul Aziz 
Deputy Minister of Municipal and Rural Affairs.



Firstly: Mission of the Program
The program is regarded as the first and the most huge qualitative event 
which contains presentation of the achievements which were accomplished 
and those going on in the most important 10 cities within the Gulf Coop-
erative Council States, through  governorates, municipalities regarding the 
infrastructures and services constructions for economical development, resi-
dential and constructional, urban planning development and providing the 
suitable infrastructure for local, regional and international investment. It is 
worth mentioning that the total value of Gulf governorates and municipali-
ties projects together make up more than $ 3 trillion, according to the studies 
carried out in the private projects in general sector, contrary to the projects 
in private sector which  make up a huge economical power in comparison to 
the advanced countries. This draws the world attention to the Gulf to become 
the destination of investment and merging with international agglomeration, 
thus localizing the financial cycle.

This event also aims to present an honorable informational image supported 
by facts and figures to reflect, through a mixture of arranged audio, readable  
and  visual informational mediums, the performances achieved by Gulf  gov-
ernorates  and municipalities showing in details the performances of each 
one separately.

The convention of this qualitative event in the shadow of  the financial crisis 
witnessed by the international markets in the recent times and the measure-
ments taken to overcome the danger of calamity. This Gulf gathering and al-
lied  in its  first meeting proved to the world the solidity, stability and dyna-
mism of the Gulf economies and its ability to absorb the passive effects of 
the international financial crisis through Gulf and international economical 
agglomeration and alliances targeted in the framework of such event. 

This program aims at creating competition between Gulf governorates and 
municipalities, so as to nominate and choose  the Top 10 GCC cities according 
to the levels of their performances and achievements on the basis of certain 
criteria that are marked by disclosure, transparency and objectivity. 

Secondly: Objectives of the Program:
 
1- Strategic objectives: 
A- Presenting an honorable informational image about the performances of 
the most important and distinguished ten (10) cities at Arabic and interna-
tional level through a complete informational coverage by multi-media: au-
dio, visual and readable means that are prepared for the event .
B- Consolidating the competition spirit among the Gulf governorates and 
municipalities in order to obtain the position of the best city in accordance 
with its privileges, thereby consolidating the integration between them in all 
fields.
C- Enhancing the universal competition for the distinguished Gulf governo-
rates and municipalities through the honorary festival which will held annually 
and periodically starting from the kingdom of Saudi Arabia in its first cycle and 
then other Gulf countries in turn, so that in the first cycle they will determine 
the place where the second cycle festival will be held till it will be transferred 
to universal horizons in its annual cycles aiming at universal promotion for 
local investments and to evaluate the feasibility of the regional and universal 
partner’s in these investments.
D- Exploring and crystallizing the available investment opportunities at Gulf 
governorates and municipalities through holding 10 workshops accompa-
nying the honorary festival. There will be specific workshop advertising the 
business opportunities within each participating sector as stated in the letter 
of The Saudi Ministry of Culture and Information. In these workshops, more 
than 2500 local, regional and international businessmen were addressed in 
addition to international experts and specialized speakers so as to study and 
analyze the investments chances put forth in the workshops. This will allow 
the governorates, municipalities and Gulf companies to make use of global 
experiences and enter into alliances and strategic partnerships with giant in-
ternational companies through gathering them under one roof in the pres-
ence of the heads from general and private sectors.

2-Economical objectives:
A- Highlighting the solidity, attractively and the stability of Gulf economies .
B- Encouraging the regional and international capitalist investments, so as to 

contribute positively in making use of the business opportunities and invest-
ment projects that are solicited by Gulf governorates and municipalities. This 
will enable them to open qualitative investment channels, activate and sup-
port the economical development in GCC.
C- Exploring and analyzing the available investment chances in Gulf markets 
particularly in real estate through the workshops and symposiums which ac-
company the honorary festival.
D- Consolidating the strategic partnership between the general sector rep-
resented by  the Gulf governorates, municipalities and the private sector 
through inviting giant Gulf and international companies that specialized in 
construction and real estate activities, building and services to participate in 
this qualitative event, thereby enabling Gulf governorates and municipalities 
to explore new sources of supply and to realize tangible economical abun-
dances in their future projects .
E- Exploring and developing advanced new mechanisms to finance the con-
struction and residential projects to meet the increasing demand for residenc-
es in GCC.

3-Social Objectives:
A- Consolidating cooperative ties between Gulf governorates and munici-
palities through exchanging experiences and expertness between them con-
cerning infrastructure, construction  and services development, in order to ac-
complished integration between them in compliance with the directives  and 
tendency of the supreme leadership. 
B-consolidating cooperative ties between Gulf governorates, municipalities 
and citizens and residents through enlightenment and guiding campaigns of 
the governorates and municipalities which will be included in the informa-
tional coverage campaigns associated the event.
C-  Supporting and consolidating the social responsibility’s sprit of the lead-
ing Gulf companies and establishments through their active participation in 
supporting the projects which are solicited by Gulf  governorates and munici-
palities.
D- Developing and consolidating informational awareness and social respon-
sibilities of the  citizens and residents in the same manner in the GCC, so as to 
preserve the achievements and gains which attained by the Gulf governorates 
and municipalities in the field of infrastructure and services constructions.                                                              
                                                                

Thirdly: Activities and Elements of the Program 
 
This event sets up the biggest Gulf and international economical demonstra-
tion, as it will include complete informational coverage through a mixture of 
audio, visual and readable informational mediums which contain more than 
eleven elements the governorates and municipalities are enjoyed with, and 
the private sector of  establishments that the Gulf city gets it in its capacity as 
the best city according to the nomination process. Among the most impor-
tant elements of the programs are the following:
•  Honorary festival.
•Workshops.          
• TV program/documentary film
• TV advertisement campaign.
• Broadcast advertisement campaign.
• Journalistic supplement. 
•The distinguished advertisement in Arabic language in the Business and Fi-
nance Club Magazine. 
•The distinguished advertisement in English language in the Business and Fi-
nance Club Magazine.
• The special journalistic file in Arabic language in the Business and Finance 
Club Magazine.
• The special journalistic file in English language in the Business and Finance 
Club Magazine. 
• Loading all program contents and connect them directly with the ministry 
and municipalities website on the internet. 
• The special portfolios for all elements and contents of the program.

It is worth mentioning that this qualitative event is honored with the support 
of the Under Secretary of Ministry of Culture and Information for Foreign Infor-
mation, the dignity of the Ministry of Municipal and rural Affairs represented 
by HRH Prince Mansor bin Muteb bin Abdulaziz, Deputy Minister of Munici-
pality in the kingdom of Saudi Arabia, the guarantor to extend all necessary 
facilities and supports to give success to this event through directing the gov-
ernorates of the provinces of the kingdom to provide facilities and supports to 
this event. (As stated in the letter of the kingdom’s governorates that enclosed 
here with) 

Advantages and Activities of the Program
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Unlimited Investment

Masers Businessmen 			   Peace be upon you,
It pleased the board of directors of the Business and Finance Group to extend to 
your Excellency, its best greetings and it also pleased us to offer to your Excellency 
the special and exceptional issue of Business and Finance Club magazine, the fo-
rum of the Arabic economy, crowned with the Dignity of the Custodian of the two 
holly mosques, king Abdullah bin Abdul Aziz Al Saud, the world personality for 
economic achievements that included in the website www.bfg-global.com 
We would like to inform you that the Business and Finance Group is presently, ac-
cording to the high consents it gained and some of them are included herewith, 
striving to produce the first and the most important economic event at local, re-
gional and international levels, diversified in its multimedia, visual, audio and read-
able ones under the title Top 10 GCC Cities. The event includes presentation of 
the most important achievements of the governorates and municipalities in the 
Gulf cities concerning the infrastructures enabling the real estate, economic cities, 
housing and the developmental and construction sectors.
This program aims at exploring, promoting and marketing business opportuni-
ties and investment projects set forth by the governorates, municipalities and the 
private sector in GCC through the accompanying workshops. This will lead to the 
attraction of more regional and international investments, establishment of eco-
nomic partnerships and alliances and that will contribute directly and effectively in 
activating the economic development.
This programme also includes the release of 10 special issues of the magazine 
highlighting the performances of the most important Gulf 10 cities classified ac-
cording to the following criteria:
The best city in real estate investment, the best city in real estate development, the 
best city in real estate financing, the best city in residential projects, the best city in 
engineering designs, the best real estate city in electronic infrastructures, the best 
city in real estate marketing, the best city in tourist projects, the best real estate city 
friendly with man and environment, the best city in landscaping and architectural 
coordination.
The convention of the assembly of honoring festival (Top 10 GCC Cities Forum) co-
incides with the event. The honoring festival will be patronized by the Secretariat 
of Jeddah province according to the attached letter of His Excellency, the Secretary, 
during the period, 13—15 Dulqadah 1430, corresponding, 1—3 November, 2009, 

to honor the Gulf cities and the ones in charge of them as well as honoring the 
companies supporting the event.
It is worth mentioning that every Gulf city has its position in this event as follows:
1. Riyadh is the best city as friendly to man and environment. The eastern province 
occupied the position of the best area in development of shore fronts.
2. Makkah has gained the preference in the field of real estate investment.
3. Dubai has gained its preference as the best Gulf city in infrastructure and Urban 
Planning.
4. Abu Dhabi Emirate got the position as the best real estate city in the field of real 
estate marketing.
5. Al Doha occupied the position of the best city according to its superiority, but 
AL-Bahrain kingdom gained this position as being the best real estate area in resi-
dential projects.
6. AL-Kuwait city occupied the position of the best Gulf city in the field of engineer-
ing designs.
7. Oman gained the position as the best real estate area in tourism projects.
8. Jeddah city is the best Gulf one in real estate finance and development.
Welcoming this distinction to every Gulf city, our Business and Finance is working 
hard to issue a special issue to present the achievements of the most important pri-
vate and general sectors establishments in each city. Accordingly the event crowns 
the governorates and municipalities in the Gulf cities and the private sector in each 
city by granting the honoring and appraisal to every authority contributed in the 
success of their countries. Enclosed are the supporting letters from the Ministry 
of Municipality and Rural Affairs and the Ministry of Culture and Information and 
Secretariats of the Cities of the kingdom of Saudi Arabia.
We are very confident in the support of your Excellency and your positive response 
through participation of your establishment in this Gulf and international econom-
ic event in accordance with the benefits package provided in the attached contract 
and pricing rates for advertisements.
For further information, feel free to contact our Head office in Dubai Media City Tel: 
00971- 43910800, Fax 00971- 43908388 our Regional Branch in the Kingdom of 
Saudi Arabia, Riyadh Tel. 92001280 Fax 01- 416680.
									       
			   Best Regards,
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Advantages and Activities of the Program

Firstly: Mission of the Program

The program is regarded as the first and the most huge qualitative 
event which contains presentation of the achievements which were 
accomplished and those going on in the most important 10 cities 
within the Gulf Cooperative Council States, through  governorates, 
municipalities regarding the infrastructures and services construc-
tions for economical development, residential and constructional, 
urban planning development and providing the suitable infrastruc-
ture for local, regional and international investment. It is worth men-
tioning that the total value of Gulf governorates and municipalities 
projects together make up more than $ 3 trillion, according to the 
studies carried out in the private projects in general sector, contrary 
to the projects in private sector which  make up a huge economi-
cal power in comparison to the advanced countries. This draws the 
world attention to the Gulf to become the destination of investment 
and merging with international agglomeration, thus localizing the 
financial cycle.

This event also aims to present an honorable informational image 
supported by facts and figures to reflect, through a mixture of ar-
ranged audio, readable  and  visual informational mediums, the per-
formances achieved by Gulf  governorates  and municipalities show-
ing in details the performances of each one separately.

The convention of this qualitative event in the shadow of  the fi-
nancial crisis witnessed by the international markets in the recent 

times and the measurements taken to overcome the danger of ca-
lamity. This Gulf gathering and allied  in its  first meeting proved to 
the world the solidity, stability and dynamism of the Gulf economies 
and its ability to absorb the passive effects of the international finan-
cial crisis through Gulf and international economical agglomeration 
and alliances targeted in the framework of such event. 

This program aims at creating competition between Gulf governo-
rates and municipalities, so as to nominate and choose  the Top 10 
GCC cities according to the levels of their performances and achieve-
ments on the basis of certain criteria that are marked by disclosure, 
transparency and objectivity. 

Secondly: Objectives of the Program:
 
1- Strategic objectives: 
A- Presenting an honorable informational image about the per-
formances of the most important and distinguished ten (10) cities 
at Arabic and international level through a complete informational 
coverage by multi-media: audio, visual and readable means that are 
prepared for the event .

B- Consolidating the competition spirit among the Gulf governo-
rates and municipalities in order to obtain the position of the best 
city in accordance with its privileges, thereby consolidating the inte-
gration between them in all fields.

C- Enhancing the universal competition for the distinguished Gulf 
governorates and municipalities through the honorary festival 
which will held annu
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Mission and Objectives

Introduction

The Business and Finance Group is regarded as one of the most 
important pioneering business company in the Gulf and Arabic 
area, through its achievements  journey which has  seen the light 
one after another, since about 25 years . The group started in Saudi 
Arabia passing through AL-Bahrain kingdom till its general manage-
ment settle down at U.A.E. establishing its    head office in Dubai 
Media City.

The group’s board of directors is headed since its establishment by 
Engineer, Imad Muhammad ALhati who laid the first adobe  in its 
marching resorting to more than 25years of  experiences when he 
raised up with a firm determination and led the group with a suc-
cessful developmental strategies based on a masterly artisanship, 
widening the space to giant and constructive initiatives and achieve-
ments the matter that enabled the group business to become wide 
and occupied a pioneering standing in many economical sectors, 
particularly in media sector, as the group has become the main 
investment arm to numerous  sister companies in several  invest-
ment spheres just as real estate, contracting and construction sec-
tors, besides the projects of asphalting international roads, air ports 
maintenance, organizing regional and international events, besides 
many other  activities of the group in  different sectors which in the 
end contribute positively in consolidating the social and economi-
cal development in the regional states confirming the pioneering 
and strategic role of Arabic private sector and the initiatives of its 
owners.

The beginning and record of achievements

Springing from its management philosophy that sees the impor-
tance of positive  and constructive participation in various eco-
nomical sectors and humoring the development that the region 
witnesses came the first step on the pathway of beginning as an es-
tablishment of an economical and informational  entity that came to 
be pointed at with fingers. The idea of establishing the Business and 
Finance Group handed over by a group of businessmen who enjoys 
a record repleted with a high professionalism and competence. No 
doubt that the set of experiences and the professionalism directed 
the Group has a big effect on the flouring and growth the works of 
the Group, particularly through his unprecedented and untradition-
al ideas in the comprehensive investment  field.

More than 25 years have passed since the foundation of this entity. 
It was a short period with a shinning achievements  of the honorable 
group in more than one field.

The achievements of the Business and Finance Group are an iden-
tifying marks on the arena of developing the economical and me-
dia works in the region, particularly through the initiatives of the 
inclusive group which is presented for the first time in international 
economical and real estate information  sectors and that head the 
informational sector’s arena in the region as a result of its successful 
organization  through the past years of the most huge international 
and regional assembly to  the giant Gulf companies that the value of 
their turn over approaches more than $800 milliar and may exceeds 
in its value the budgets of some countries. The most important initiatives through which the Group mount 

3 Mission and Objectives

the economical media arena was conducting and 
organizing the biggest international investment 
gathering that witnessed by the Gulf countries. The 
gathering joined under its umbrella the senior offi-
cials and decision makers of the Top 100 GCC com-

panies with the participation of about 600 exhibitors 
from all over the regional countries. The gathering realized 

through the previous rounds, big achievements which contributed 
positively in promoting the economical information march in the 
region as well as contributing in building partnership bridges bring-
ing nearer the different views and offered investment chances and 
partnerships between numerous investment establishments in the 
region. The group of the positive and constructive reflections which  
came to being with the effort of Business and Finance Group to or-
ganize that great event can’t be measured because of its dissimilar-
ity in more than one sphere besides the benefits gained by many 
companies under the umbrella of that gathering. There were many 
chances that have been realized to the regional countries, particu-
larly through shedding light in front of the participating companies 
on the investment agenda of the host country enable the gather-
ing to gain strategic importance whether for the  benefit of the Gulf 
countries which host the gathering or even  for the benefit of the 
companies that joined it.

Unprecedented Successes

The concept and philosophy of  Business and Finance Group  be-
hind inauguration of that international and regional Forum were 
that the Group wanted to confirm that the development  concepts 
are existing and continuous though the great successes  which were 
achieved and which were regarded as an unprecedented in the  eco-
nomical gatherings arenas throughout the world.

(Four main criteria, qualifying for the Top 
100 GCC Companies) 

Dashing off from the responsibility that it shoul-
ders as it undertakes to bear the burden of choos-
ing the Top 100 GCC out of the total of the big Gulf 
ones Emphasizing the facts of the objectivity and 
transparency the Group approved the following 
criteria which are  universally accepted so as to 
evaluate the performances of any international 
company:
1- Sales Volume 2- assets size  3- capital 4- number of employees

Qualitative Projects. 

From success to success the Group goes ahead with qualitative 
projects approved lately by official approvals as a result of executing 
the important Gulf economical event as it regarded locally, region-
ally and internationally as the most important of its kind. This event 
include presenting the real estate leaders and the most important 
Gulf cities performances. The Top 10 GCC Cities are participating at 
GCC level represented in Gulf governorates and municipalities as 
the event will review the most important performances in each Gulf 
city and with regard to that the best city will be selected. The private 
sector from every Gulf state will participate in this event as they will 
review the most important ten firms in each city.


